
Конференция «Ломоносов 2020»

Секция «Институты и развитие»

Каршеринг: факторы развития и ограничения модели совместного
потребления

Научный руководитель – Бузгалин Александр Владимирович

Шпилевая Ангелина Евгеньевна
Студент (магистр)

Московский государственный университет имени М.В.Ломоносова, Экономический
факультет, Кафедра политической экономии, Москва, Россия

E-mail: angelina.shpilevaya@gmail.com

Развитие цифровых технологий, доступность онлайн сервисов и укрепление горизон-
тальных связей в обществе привело к распространению новой экономической бизнес мо-
дели, получившей название «совместное потребление». По прогнозам компании PwC клю-
чевые сектора, базирующиеся на модели совместного потребления (аренда жилья, кар-
шеринг, потоковая передача музыки и видео и др.) могут увеличить мировые доходы
примерно до $335 млрд к 2025 году, что в 20 раз больше, чем в 2016 году.

Одним из таких ключевых секторов является каршеринг. На экономику совместного
потребления возлагаются большие надежды в области развития транспорта. Альтерна-
тиву личному транспорту сегодня представляет не только общественный транспорт, но и
сервисы каршеринга, райдшеринга и велошеринга. Происходит медленный переход от ста-
тусного потребления к экономике впечатлений, большей гибкости и высокой мобильности.

В частности, одним из мировых лидеров в области развития каршеринга является
Москва: в 2019 году столица занимала второе место в мире по количеству автомобилей
после Токио. Автопарки каршеринг-операторов продолжают расти несмотря на то, что
этот бизнес является убыточным. Согласно данным СПАРК, в 2018 г. убыток компаний
«Яндекс.Драйв», «Каршеринг Руссия», «Энитайм» и «Новые транспортные системы» со-
ставил — 550,6 млн руб, 362 млн руб., 294 млн руб. и 82,2 млн соответственно. Продолжает
развиваться велошеринг в Китае, хотя еще ни один из китайских операторов не получил
прибыль, несмотря на большие инвестиции.

В связи с этим возникает ряд вопросов, касающихся причин взрывного роста перечис-
ленных сервисов, дальнейших перспектив развития сектора и его границ. На основании
данных нациоонального обследования домашних хозяйств в США выявлены ключевые
социально-экономические факторы развития альтернативных видов транспорта на базе
совместного потребления, а также ограничения новой бизнес-модели; проанализирова-
ны демографические, институциональные, экологические факторы, определяющие готов-
ность людей отказаться от частной собственности на автомобиль и перейти к совместному
потреблению. На основе изучения опыта США сформулированы характеристики и пове-
денческие особенности пользователей сервисов каршеринга и велошеринга.
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