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В современном мире в социальных сетях распространена интернет-реклама. Она имеет
высокие конверсии и это делает ее одним из основных инструментов брендинга в интерне-
те. Интернет реклама в социальных сетях имеет высоких спрос у рекламодателей, она раз-
мещается на определенных платформах и представляет точную настройку таргетов, чем
повышает свою эффективность и поиск подходящего клиента. Такая реклама называется
таргетированной, так как настройка таргетинговых функций является основной эффек-
тивности данного вида рекламы. Рекламодатель получает возможность протестировать
свою целевую аудиторию, примерно подобрать необходимый пол, возраст, интересы, по-
веденческие критерии пользователей и т.д, или же, изучив предпочтения своих клиентов
использует параметры для ведения рекламы. В своем исследовании я раскрою основные
понятия данной темы, проанализирую принцип работы таргетированной рекламы в соци-
альных сетях и ее виды, дам оценку эффективность данного вида рекламы, подкрепив все
данные примерами успешной таргетированной рекламы на платформе Instagram.
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