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На сегодняшний день в городах проживает более половины населения Земли. Согласно
прогнозу Организации Объединенных Наций (ООН) к 2050 г. число горожан увеличится
на 2,5 млрд. человек, и доля городского населения в мире возрастет до 60%[1].

Стремительное увеличение численности населения в крупных городах создает для них
ряд проблем различного характера, вариантом решения которых является трансформация
городов в инновационные, а также разработка стратегических концепций нового поколе-
ния, одной из которых выступает концепция - Умного города.

Инновационный города появляются как следствие урабнизированного мира, который
каждый день сталкивается с новыми вызовами, таких как дефицит ресурсов, проблемы
с загрязнением окружающей среды, ограниченность пространства и др. Используя пе-
редовые технологии и грамотные управленческие решения, города смогут эффективнее
решать возникающие проблемы и тем самым повышать качество жизни и уровень «сча-
стья» людей.

Сам по себе город является сложной социально-экономической системой, в которой
тесно взаимодействуют друг с другом все группы населения и где сохраняется баланс
между интересами жителей, управляющих и ресурсоснабжающих организаций, и органа-
ми власти. С каждым годом города развиваются в экономическом и социальном плане,
численность городов растет в геометрической прогрессии, что, в свою очередь, создает
ряд серьезных проблем. К таковым можно отнести обеспечение населения электроэнерги-
ей, водой, питанием, жильем, транспортом и т.д.

Термин «инновационный город» можно рассматривать в двух направления:
1. как стадию эволюционного развития города;
2. как комплексную концепцию.
В ходе анализа отечественных и зарубежных публикаций определения «Инновацион-

ного города» выявлено не было. Авторы предлагали лишь обобщенные тезисы, сводя-
щиеся к следующему: инновационный город представляет собой современный город, в
инфраструктуру которого повсеместно внедряются ИКТ, с помощью которых возможно
оптимизировать работу всех его внутренних служб и обеспечить комфортное и достой-
ное проживание его жителям. Данная дефиниция представляется нам схожей с понятием
«Умный город», поэтому далее мы предлагаем детальное исследование именно его.

Говоря о технологиях создания «Умного города», мы подразумеваем две принципиаль-
но разных группы:

· технологии непосредственного создания Умного города (то, каким образом он
образуется);

· технологии функционирования Умного города.
Ключевой составляющей Умного города являются «умные» технологии, позволяющие

эффективно управлять ресурсами. Инфраструктура информационно-коммуникационных
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технологий (ИКТ) связывает все уровни сложной системы городского управления и обес-
печивает обмен информацией между ними. При этом говоря о любых технологиях внедря-
емых в Умных городах необходимо отметить, что они обязаны отвечать следующим трем
критериям:

· быть модернизируемыми;
· быть адаптивными;
· быть масштабируемыми.
Для города, превращающегося в «умный», технологии (особенно ИКТ) играют основ-

ную роль. Современные города становятся «умнее» именно из-за быстрого развития тех-
нологий. Различные устройства и компоненты должны быть связаны друг с другом для
облегчения принятия решений в режиме реального времени. Умные города должны ис-
пользовать ИКТ для повышения устойчивости и улучшения качества жизни граждан.

ИКТ являются одним из важнейших ресурсов концепции «Умный город»[6]. Объеди-
нение этих факторов наряду с другими, такими как устойчивость и качество жизни, мо-
жет полностью изменить перспективы городской жизни и может улучшить надлежащее
функционирование и управление городами. Несмотря на то, что технологии занимают
центральное место в развитии умного города, у технологий есть некоторые препятствия.

С помощью «умных» технологий такие города смогут оптимизировать ресурсры, со-
кратить затраты, улучшить качество предоставляемых услуг и тем самым сделать города
комфортнее для жизни людей[4].

В ходе изучения теоретических и эмпирических материалов, мы пришли к выводу, что
на данный момент чёткое закрепление понятия, их соотношение и различия отсутству-
ют. Это также находит отражение и в прогнозах ведущих исследовательских компаний
относительно количества Инновационных в мире (IHS Markit, PwC, McKinsey, и др.).

Мы полагаем, что Инновационный город и Умный город соотносятся друг с другом
как синонимичные понятия. Таким образом, мы предлагаем использоваться комплексное
определение такое как: Инновационный город - это безопасное, экологически защищен-
ное урбанизированное пространство, с развитым партисипативным управлением, в кото-
ром налажена и оптимизирована работа всех систем, обеспечивающих достойный уровень
качества жизни для его граждан, посредство интеграции ИКТ последнего поколения, а
основной канал обмена данными приобретает форму M2M (Machine-to-Machine) комму-
никации.
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