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Актуальность данной проблемы заключается в том, что процесс на ценообразования
на предметы современного искусства является малоизученным, и поэтому представляет
из себя релевантную тему для изучения. Где проходят границы искусства? Что отличает
его от всего остального, если остальное (по сути дела — что угодно) тоже может быть
искусством? Мы остались лицом к лицу с не слишком утешительной констатацией того
факта, что хотя всё (в принципе) может быть искусством, из этого еще не следует, что всё
(в действительности) является им. Искусство, являясь товаром особого рода, обладает как
с точки зрения маркетинга, так и с точки зрения теории восприятия особенностями, кото-
рые отличают его от прочей продукции, подчиняющейся закону спроса и предложения. В
связи с этим, назначение цены на данного рода объекты имеет дуалистическую сущность:
символическая стоимость, которая не имеет цены и рыночная стоимость, воплощаемая
ценой. На наших глазах происходит смена парадигм после Арт-бумов, когда изменяются
создатели смыслов: вместо критиков ими становятся коллекционеры. Функция искусства
изменяется с объекта эстетического наслаждения на предмет инвестирования, чему спо-
собствует деятельность многих банков, делающих соответствующие предложения. В наше
время, в условиях потребительского общества, люди покупают то, на что им укажут. Это-
му способствуют масс медиа, уделяющие больше внимания аукционам, созданию образа
современного художника, тем самым привлекая внимание читателя и задавая определён-
ные тренды.
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