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Технология Product Placement- наиболее яркий пример слияния искусства и рекламы.
Он позволяет органично вписать рекламный блок в цельное художественное произведение
и тем самым достичь увеличения рейтинга. Данная работа посвящена исследованию тех-
нологии Product Placement как инструмента маркетинга и её актуальности на рекламном
рынке.

Главные задачи в работе: раскрыть исторический аспект возникновения и развития
Product Placement, определить содержание и виды РР, проанализировать мировые тен-
денции Product Placement и возможности его применения в киноиндустрии.

В первой главе рассмотрен теоретический аспект PP: рассказана история его возник-
новения, его содержание и виды. Во второй главе РР рассмотрен уже как инструмент мар-
кетинга: проанализированы состояние и возможности применения РР в киноиндустрии, а
также разобраны особенности этой технологии в России.

Научной и практической значимостью данной работы является расширение представ-
ления об инструментах маркетинга, в частности о технологии РР или размещении брендов
в фильмах и телесериалах. Представленные в работе данные вносят существенный вклад
в понимание того, как, используя эту технологию, информация о товарах и услугах дово-
дится до потенциального потребителя.
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