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На сегодняшний день рост вовлеченности в политику и социальные процессы среди на-
селения виден как никогда. Это спровоцировано быстро меняющимся вектором развития
одних стран и регресса, либо стагнации среди других. Мир меняется, сами люди хотят
изменений. Все это приобрело настолько явный характер, что это очень сильно влияет
и на нынешнюю культуру: кино, книги, телевидение, музыку, которой и посвящена моя
работа. Сейчас на европейской сцене существуют десятки групп. Каждая самовыражается
по-своему и имеет свой уникальный имидж, в котором, как и в песнях, содержится некий
смысл.
Idles - музыкальная панк-группа из Великобритании. Их музыка - идея протеста, их пове-
дение на сцене - воплощение протеста, их поведение в жизни - спокойствие и рассудитель-
ность. В текстах их песен рассказывается история народа современной Англии, а имидж
самих музыкантов - отображение этого самого народа.
Hatari - молодой исландский дарк-техно арт проект. Hatari это про ненависть и обличение
актуальных пороков социума и мировой политики. Это про утрирование и извращение зло-
бодневных тем. Гротеск в музыке и сценических образах участников коллектива. Hatari не
упускают возможности повести себя эпатажно и вызывающе ни на сцене, ни на интервью.
Всё это небольшое ознакомление, по которому видно насколько разные данные группы. И
в плане имиджа, и в плане музыкальных течений. Но послание, которое они хотят донести
- абсолютно одинаковое. Различаются только методы.
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