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Тема брендинга актуальна в современном мире. Я хочу обратить внимание на бренд
Chanel, его создание связано с многовековой историей, что является отличительной осо-
бенностью от других брендов на мировой арене. Он был создан для того, чтобы заменить
элегантные вещи на более удобные. История моды, будучи отражением эпох,полна дра-
матизма.Искусство создания костюма, возникшее в глубокой древности, обеспечило ши-
рокое поле деятельности для производства одежды. В настоящее время существует все
больше и больше городов, которые пртендуют название мировой столицы моды. Это Ми-
лан,Лондон,Нью-Йорк,Москва,Дюссельдорф. Недели моды проходят в Южной Америке
и Австралии,Японии и Китае

Бренд Chanel занимает люксовый сегмент рынка, он является одним из самых доро-
гих в модной индустрии. Покупать одежду и аксессуары Сhanel могут позволить себе в
основном состоятельные люди.

В первой главе «История возникновения и развития бренда Chanel» в первом пара-
графе «Предпосылки возникновения бренда». Рассматривается история ГабриэльШанель:
проявление интереса к моде, этапы её развития от стилиста до владелицы модного бутика
и иконы стиля, которая в последствии вылилась в создание модного одноименного брен-
да, говорится о первых шагах создания бренда, о появлении концепции исторического
модного дома Chanel. Во втором параграфе "Становление и развитие бренда Chanel" рас-
сказывается о первых магазинах, которые были открыты, о становлении репутации Коко
Шанель на мировой арене моды, рассматриваются первые выставки , на которых были
представлены модели, придуманные самой Шанель. Во третьем параграфе моей курсовой
работы «Сравнение концепции и атрибутов бренда Chanel до и после 2 Мировой вой-
ны» рассматривается карьера Шанель до войны и после, как изменились её коллекции.
Во второй главе “Категории товаров бренда Chanel” в первом параграфе "Одежда"
рассматриваются различные типы фирменных вещей от Коко Шанель.С помощью каких
медиа средств она продвигала свои коллекции. Рассказывается о представителях бренда:
кто рекламировал бренд во времена жизни Шанель и в современности.Говорится о знаме-
нитых выставках современности. Во втором параграфе "Парфюм" повествуется о истории
создания легендарных духов "Chanel№5" и его продвиженнии. Кто был первым лицом
незабываемой рекламы аромата. Рассказывается о подробностях названия.В третьем па-
раграфе "Аксессуары" рассказывается о мпособах продвижения украшений Шанель в
различных медиа: фильмах, рекламе и на баннерах.В третьей главе “Позиционирование и
имидж бренда в настоящее время” В первом параграфе “Позиционирование” понятие по-
щиционирование соотносится с историей самого бренда Chanel. Ратрагиваетися главная
рекламная компания.Во втором параграфе “Целевая аудитория и каналы продвижения
бренда” говорится о том, какая была целевая аудитория у только зародившегося брен-
да, рассматриваются факторы, которые влияли на аудиторию во время жизни Шанель
и в настоящее время, что призывало их покупать созданные вещи, с помощью каких ка-
налов и способов коммуникации происходило продвижение. В третьем параграфе “Карл
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Лагерфельд как выразитель бренда Chanel” рассказывается о преемниках Габриель Ша-
нель, главным из которых был Карл Лагерфельд, рассматривается каком стал бренд после
смерти основательницы и что изменилось.

История формирования бренда Chanel является самой необычной поучительной для
других люксовых брендов на мировой арене.
Таким образом,я исследую и анализирую историю продвижения бренда Chanel
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