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Новости являются неотъемлемой частью жизни человека: они дают нам знания о мире
и ориентацию в нём, влияют на наше суждение о конкретных вещах, помогают снизить
чувство неопределённости и создать впечатление о мире. Новости обсуждаются как обыч-
ными людьми, так и политиками, поэтому нельзя недооценивать их влияние на массы
[1].

После начала ситуации с коронавирусом, у людей стало пропадать ощущение ста-
бильности, что привело к возрастанию необходимости информации. Было показано, что
люди, интересующиеся своим здоровьем склонны чаще использовать социальные медиа
для того, чтобы узнать больше о заболеваниях [3]. Сейчас из-за новой болезни почти
каждый стал искать симптомы нового недуга или полезную информацию о ситуации в
мире. Новости однако являются сильнейшим инструментом влияния. Идеи об этом были
выдвинуты ещё давно рядом исследователей [2].

На основе данных предпосылок было проведено исследование, в котором анализиро-
вались два типа новостных изданий. Методом контент анализа были выделены основные
фигуры речи, которые используют основные ( государственные) СМИ и независимые.
Также проведён анализ того, как данные обороты речи могут влиять на людей.
Так было выявлено, что первый источник чаще использует глаголы настоящего и буду-
щего времени, стараясь обратить внимание граждан на будущее. Государственные СМИ
чаще используют глаголы в повелительном наклонении и глаголы в третьем лице множе-
ственного лица.

В независимых СМИ превалируют глаголы прошедшего времени, говоря больше о том,
что сделано уже. То есть, независимый представитель СМИ говорит больше о конкретных
фактах того, что было совершено к текущему моменту.

Также было проведено анкетирование, которое показало, что люди, читающие ос-
новные российские СМИ менее склонны испытывать волнение по поводу коронавируса,
нежели те, кто читает независимые издания.

Значит, можно сделать вывод, что в главных российских СМИ чаще используются
слова и обороты, смягчающие обстановку с пандемией.

Также, люди, читающие независимые СМИ больше подвержены волнениям и тревогам
по поводу распространения инфекции.
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