Особенности экономики Чили в контексте развития внешней торговли
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Аннотация: Тезисы посвящены анализу особенностей экономики Чили и их влияния на внешнюю торговлю страны. Чили обладает следующими преимуществами: более высокий уровень социально-экономического развития в сравнении с другими странами латиноамериканского региона, высоким потенциалом укрепления позиций на мировых товарных рынках, рост уровня и качества жизни населения, повышение инвестиций в НИОКР, решение вопроса безработицы и др. Эффективному использованию экспортного потенциала Чили препятствуют: неэффективная государственная бюрократия, неэффективный налоговый режим; недостаточность уровня образования экономически активного населения и другие. 
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Латинская Америка, как регион, имеет относительно высокие темпы экономического развития, для которого, тем не менее, характерна цикличность. Среди стран региона Чили занимает 33 место из 141 анализируемых стран мира, и первое место среди латиноамериканских стран. [6]
Анализ внешней торговли Чили показывает следующее: экспорт товаров за последние 15 лет вырос в 1,83 раза (в 2005 г. - 41,3 млрд долл., 2010 г. - 71,1 млрд долл., 2015 г. - 62,1 млрд долл., 2018 г. - 75,5 млрд долл.); импорт товаров увеличился в 2,29 раза (в 2005 г. -32,7 млрд долл., 2010 г. - 59,2 млрд долл., 2015 г. - 62,3 млрд долл., 2018 г. - 75,1 млрд долл.). Страна имела относительно устойчивое, но сокращающееся, положительное сальдо торгового баланса (8,5 млрд долл., 11,9 млрд долл., - 353 млн долл., 448 млн долл., в соответствующие годы). В 2018 г. сложилась следующая товарная структура экспорта Чили (по классификации СМТК): на агрокультурное необработанное сырье приходилось 53%, продукты питания 24%, золото и металлы 13%, товары обрабатывающей промышленности 8%, прочие группы товаров 2%. Так, несмотря на высокие позиции в рейтинге конкурентоспособности, специализация Чили в мировой торговле была представлена преимущественно товарами сельского хозяйства и пищевой промышленности, товарами горнодобывающей промышленности.  Географическая структура экспорта Чили не является сильно диверсифицированной, и, соответственно, чилийский экспорт зависит от сложившейся концентрации экспортных потоков, большая часть которых приходится на пять стран-торговых партнеров: Китай (25,3 млрд долл.), CША (10,4 млрд долл.), Японию (7,1 млрд долл.), Южную Корею (4,3 млрд долл.), Бразилию (3,4 млрд долл.). В Китай и США поставляется 47,3% экспорта Чили, в пять перечисленных государств - около 67%. Основные факторы, влияющим на положительную динамику экспорта Чили: выгодное географическое положение страны и развитие системы соглашений о зонах свободной торговли с зарубежными странами. Чили имеет обширный выход к Тихому океану и развитую систему морских портов, с учетом того, что морские перевозки дешевле других видов перевозок, соответственно, несет меньшие логистические издержки на доставку товаров, что положительно влияет на ценовую конкурентоспособность товаров. Торговые соглашения в разные годы Чили заключило со всеми основными странами-партнерами: с Китаем (2006 г.), Японией (2011 г.), Южной Кореей (2002 г.), США (2004 г.), ЕС (2002 г.). Во внешней торговле услугами Чили, как и подавляющее большинство развивающихся стран, имеет хронический отрицательный торговый баланс. Экспорт услуг Чили за 15 лет показал рост на 31% (в 2005 г. – 6,9 млрд долл., 2010 г. – 10,8 млрд долл., 2015 г. – 9,5 млрд долл., 2018 г. – 10,1 млрд долл.), импорт услуг вырос на 45,7% (в 2005 г. – 7,5 млрд долл., 2010 г. – 12,6 млрд долл., 2015 г. – 13,1 млрд долл., 2018 г. – 13,9 млрд долл.), стоимостной разрыв между экспортом и импортом услуг увеличился в 7 раз (отрицательное сальдо составило в 2005 г. 0,5 млрд долл., в 2010 г. – 1,8 млрд долл., в 2015 г. – 3,6 млрд долл., в 2018 г. – 3,7 млрд долл.). Основными экспортируемыми услугами в 2018 г. являлись транспортные услуги - 31,7% общего стоимостного объема экспорта услуг, туристические услуги - 31,3%, на прочие услуги приходилось 36,9%. [2]
При выявлении особенностей экономического развития, влияющих на внешнюю торговлю Чили, использовалась методология PEST-анализа по следующим группам факторов: политические, экономические, социальные, технологические. Были получены следующие преимущества, способствующие развитию чилийской внешней торговли, а также наращиванию и реализации экспортного потенциала страны. Political: Чили имеет широкую сеть дипломатических служб за рубежом, а также идет по пути заключения соглашений о зонах свободной торговли преимущественно с развитыми и крупнейшими развивающимися странами мира указанными выше, а также со странами латиноамериканского региона в рамках развития интеграционного блока УНАСУР. Economic: Ключевыми экономическими преимуществами являются самый высокий в регионе уровень ВВП на душу населения, наиболее быстрое развитие экономики и более высокие темпы роста ВВП в сравнении со странами региона, самая высокая из стран региона позиция в рейтинге глобальной конкурентоспособности, первое место в мире по макроэкономической стабильности. Важно, что основными торговыми партнерами Чили являются экономически крупные страны с развитыми рынками. Social: Несмотря на пока еще недостаточный уровень развития человеческого капитала, среди стран региона Чили занимает первое место по качеству высшего образования (86 место в мировом рейтинге), там локализованы 15 лучших университетов Латинской Америки из 100 анализируемых, по уровню профессиональных навыков (47 место в мире), по уровню развития здравоохранения (37 место в мире). Technological: Положительная динамика параметров оценки инновационного потенциала (страна поднялась с 76 места в мире в 2018 г. до 53 в 2019 г.), а также текущие (инновационные с точки зрения Чили) совместные проекты с Францией, Россией, США в сфере электроэнергетики. [6] 
На основе проведенного анализа можно сформулировать следующие выводы: -Чили обладает неоднородной структурой внешней торговли товарами, обусловленные спецификой производственной структуры страны, и в экспорте специализируется на товарах и услугах, в отношении которых обладает исторически сложившимися сравнительными преимуществами;-выявленные при проведении PEST-анализа факторы конкурентоспособности страны, очевидно, имеют положительное влияние на развитие чилийского экспорта; -в перспективе Чили целесообразно концентрировать усилия на реализации следующих направлений экономической политики: расширение экспортных рынков сбыта производимой продукции, расширение экономических и дипломатических отношений с менее развитыми странами, снижение уровня социального расслоения в обществе и уровня бедности населения, сокращение уровня преступности и криминализации общества, улучшение уровня трудовой этики национальной рабочей силы, повышение потребительских расходов, дальнейшее развитие инновационного потенциала и влияющих на него ресурсов; повышение степени отраслевой диверсификация экономики, расширение туристической индустрии.
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