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Современное издательское дело характеризуется такими явлениями, как жесткая кон-
куренция, ограниченность сроков и материальных средств. Все это сказывается на каче-
стве и культуре книжного издания, хотя в эпоху дигитализации именно высокая культура
может создать преимущество книжной печатной продукции и тем самым обеспечить ее
конкурентоспособность [4]. Немало проблем связано с жанром аннотации: на смену тра-
диционной издательской всё чаще приходит обложечная, функцией которой является не
характеристика издания и помощь читателю, а реклама.

Нами была предпринята попытка разработать концепцию, в рамках которой обе анно-
тации были бы эффективны на страницах одного издания. Для этого были конкретизиро-
ваны их функции и особенности. Так, издательская аннотация — строгий формализован-
ный жанр, объем которого не должен превышать 600 печатных знаков. Главная функция
издательской аннотации заключается в характеристике документа, которая дает возмож-
ность решить, стоит ли обращаться к данному тексту, а также возможность заменить
чтение первичного текста [12].

На основе концептуальных положений и рекомендаций, изложенных в трудах, по-
священных издательской аннотации [3, 4, 6, 7, 10, 12, 16, 17], нами была предложена
содержательно-структурная модель этого важного элемента аппарата издания, главной
целью которого является помочь читателю. В соответствии со своим назначением изда-
тельская аннотация должна последовательно раскрывать следующие сведения: об авто-
ре; о произведении, вошедшем в издание; об участниках создания и подготовки издания;
об отличиях данного издания (при переиздании и повторном издании); об особенностях
художественно-полиграфического оформления; о читательском адресе. Мы считаем, что
создание издательской аннотации — это не набор алгоритмизированных действий, а твор-
ческий процесс, поэтому последовательность расположения и наличие тех или иных све-
дений зависят от самого произведения и особенностей издания.

При характеристике рекламной аннотации, мы, вопреки бытующему мнению [2, 8, 18],
будто рекламная аннотация — эволюция издательской, настаиваем на том, что обложечная
аннотация — отдельный жанр, появление которого никак не связано с компетентностью
классической аннотации, а приурочено к запросам и потребностям времени. Рекламная
аннотация в отличие от издательской отвечает за успех книжной продукции на рынке,
это маркетингово ориентированный жанр [4], который подчиняется всем требованиям,
предъявляемым к рекламной коммуникации.

Нами был проведен опрос с участием сорока двух респондентов, который выявил наи-
более интересные для современных читателей сведения в рекламной аннотации. На ос-
нове данного исследования, а также ряда работ [1, 4, 5] была предложена следующая
содержательно-структурная модель: биографические сведения об авторе (с его литера-
турными заслугами и отдельно фотографией); общие сведения о произведении; жанр; ин-
формация о месте и времени действия; характеристика тематики и проблематики; инфор-
мация о героях; сведения об экранизации; дайджест рецензий / цитата из текста.
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Проведенное исследование показало, что издательская и рекламная аннотации — это
не взаимозаменяемые жанры. Они могут и должны логично сосуществовать в одном изда-
нии, сохраняя свои приоритетные функции: информировать (издательская) и продавать
(рекламная).
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