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Одним из ведущих трендов в motion-дизайне является видео-инфографика. Она пред-
ставляет собой наиболее эффективный современный способ передачи информации. Успех
видео-инфографики связан, прежде всего, с тем, что в её основе лежит визуальная комму-
никация. Около 80% информации человек получает с помощью зрения, кроме того такая
информация обрабатывается гораздо быстрее, потому как она напрямую воздействует на
сознание и подсознание человека. В условиях конкуренции и ускорения темпа жизни у
людей появляется необходимость осваивать все большие объемы информации за короткие
сроки, а также упрощать информационные потоки, разбивая их на понятные для пони-
мания блоки. Компании, предлагающие товары и услуги, и СМИ в рамках конкурентной
борьбы за право быть выбранным аудиторией оказались подвержены подобному влиянию
потребительской среды.

Для общения с целевой аудиторией используются инструменты, которые позволяют до-
нести информацию в максимально понятной и удобной для восприятия форме. Одним из
таких инструментов является инфографика, которая представляет собой креолизованный
текст, позволяющий в графической форме передать три типа сообщений: информацию,
данные и знания. Движущаяся видео-инфографика имеет значительное преимущество
перед статичной, так как она позволяет передавать сообщение не только с помощью гра-
фических элементов, но и с помощью аудио и движений. Инфографика сразу открывает
реципиенту суть сообщаемой информации, что уменьшает время на осмысление данных
и зачастую провоцирует на моментальные решения и действия. Этим качеством видео-
инфографики пользуются современные производители рекламы, а также компании, пред-
лагающие товары и услуги, которые размещают подобные видеоролики на своих сайтах,
а также на популярных страницах в Интернете (например, YouTube).

Телеканалы используют видео-инфографику как инструмент упрощения сложной или
плохо усваиваемой на слух информации. Как следствие, больше всего инфографика встре-
чается на каналах новостного типа, потому как именно они ежедневно передают информа-
цию, которая должна быть понятна широкому кругу зрителей. Она позволяет не только
разнообразить визуальный ряд новостных выпусков/телепередач и добавить ему динами-
ки, но также графически передать информацию, которая заведомо не имеет визуального
ряда, сделать её «осязаемой» для зрителя.

Одним из современных телеканалов, активно использующих видео-инфографику, яв-
ляется столичный круглосуточный информационный телеканал «Москва-24». Он был со-
здан при содействии департамента СМИ и рекламы города Москвы в сентябре 2011 года.
Главным информационным продуктом канала являются ежечасные и пятнадцатиминут-
ные московские новости и дайджесты. Остальное время заполнено «форматами» и филь-
мами собственного производства. Видео-инфографика на телеканале «Москва-24» отно-
сится к переменному графическому контенту и подразделяется на два вида: шаблонная и
нестандартная.

Шаблонная оперативная инфографика представлена следующим графическим контен-
том канала: карты, таблицы, графики, слайд-шоу, оформление плазм в студии, «хрипы» и
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т.д. Задачей шаблонной графики является правильно донести до зрителя срочную инфор-
мацию. Как правило, она используется в новостных выпусках, так как не требует больших
временных затрат на подготовку.

Нестандартная видео-инфографика представляет собой 3d-реставрации, а также 2d- и
3d-инфоролики. Такая графика, как правило, используется в передачах научно-популярного
типа. Она предназначена для упрощения сложной информации и объяснения явлений/событий/фактов,
которые нельзя представить с помощью видеоряда. Любая графика на «Москве-24» вы-
полняется в рамках единого фирменного стиля и призвана поддерживать общую идеоло-
гическую и визуальную концепцию телеканала.

Таким образом, видео-инфографика является одним из системообразующих трендов в
визуальном и информационном облике современных новостных телеканалов.
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