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Современное постиндустриальное общество очень урбанизировано и претерпевает гло-

бальные изменения. Планирование городов становится одной из приоритетных экономи-
ческих и социокультурных задач.

Индустриальное общество постепенно отходит от «традиционных» городов. В нем рас-
тет процент городского населения. Мегаполисы стремительно увеличиваются и развива-
ются, становясь промышленным, торговым, финансовым центром стран, притягивая к
себе все больше и больше человеческих ресурсов.

В процессе индустриализации наблюдаются также негативные социокультурные явле-
ния. Люди, стремясь заработать деньги и вырваться из сельской местности, переезжают
в большие города. Но, так как прирост городского населения резко увеличивается, они
испытывают проблемы при устройстве на работу, теряют накопления, не могут платить
аренду за жилье и в конце концов оказываются на улицах среди бедняков. Следствием
того является резкая поляризация социальных слоев населения: от людей с высочайшим
уровнем дохода, до людей, чей доход не достигает прожиточного минимума.

В контексте проблем современного городского планирования важен анализ идей со-
временных урбанистов и теоретиков развития социокультурного городского пространства
- Ричарда Флорида, Чарльза Лэндри и Яна Гейла, чтобы понять какие основные аспек-
ты они выделяли, характеризуя новое постиндустриальное урбанизированное общество. В
концепциях данных исследователей ставятся такие принципиально важные вопросы: «Как
сделать город креативным? Что нужно для привлечения в город инновационно мыслящих
людей? Как создать креативные пространства?»

В современной культуре обнаруживаются тенденции, согласно которым новое постин-
дустриальное общество выделяет креативность как - главный товар сегодняшней экономи-
ки, а важнейшим фактором в формировании успешной экономики современных городов
является процент креативных людей, которые проживают и работают в определенном ме-
сте.

Р.Флорида вводит понятие «креативного класса», его представители это инновационно
мыслящие люди способные к новым идеям и нестрандартным подходом к решению за-
дач. Он развенчивает традиционное понятие креативности. Представители этого класса
не только художники, поэты и музыканты, а люди абсолютно различных профессий от
инженера до врача, от учителя до программиста.

Одним из факторов формирования «креативного класса» в том или ином городе, явля-
ется наличие в нем «креативных пространств». Креативные пространства - это публично
доступные места, где инновационно-мыслящие люди могут обмениваться идеями, делит-
ся результатами своего творчества, находить союзников и единомышленников. Основная
цель креативных пространств - дать людям свободу мысли, творчества, самовыражения.

Появление креативных пространств решает сразу две городские проблемы: использо-
вание заброшенных зданий, которые больше не выполняют свои изначальные функции и
возможность реализации проектов молодых креативных компаний.
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Креативные пространства важны при формировании «креативного класса» в городе,
а так как креативность выходит на первый план в современном постиндустриальном ур-
банизированном обществе, создание и развитие креативных пространств является одним
из важнейших факторов при создании благоприяной городской среды.
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