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Äîìèíèðóþùåå ëèíãâèñòè÷åñêîå âëèÿíèå, êîòîðîå îêàçûâàåò àíãëèéñêèé ÿçûê â
ýïîõó ãëîáàëèçàöèè, îñîáåííî çàìåòíî â òàêèõ ñôåðàõ êàê ïîëèòèêà, ýêîíîìèêà, ìåæ-
äóíàðîäíûå îòíîøåíèÿ. Â âûøåóêàçàííûõ ñôåðàõ ÷åëîâå÷åñêîé äåÿòåëüíîñòè íàáëþ-
äàåòñÿ ïðîöåññ çàèìñòâîâàíèÿ ìíîãî÷èñëåííûõ àíãëîÿçû÷íûõ òåðìèíîâ, ÷òî çà÷àñòóþ
ïðèâîäèò ê íàðóøåíèþ òàêèõ âûäâèãàåìûõ ê òåðìèíàì òðåáîâàíèé, êàê îòñóòñòâèå
ñèíîíèìèè, ïðåäïî÷òåíèå óæå èìåþùèõñÿ òåðìèíîâ ïåðåä èíîñòðàííûìè òåðìèíîëî-
ãè÷åñêèìè åäèíèöàìè. ¾Òåðìèí � ëåêñè÷åñêàÿ åäèíèöà îïðåäåëåííîãî ÿçûêà äëÿ ñïåöè-
àëüíûõ öåëåé, îáîçíà÷àþùàÿ îáùåå � êîíêðåòíîå èëè àáñòðàêòíîå � ïîíÿòèå òåî-
ðèè îïðåäåëåííîé ñïåöèàëüíîé îáëàñòè çíàíèé èëè äåÿòåëüíîñòè¿ [Ëåé÷èê 2007: 32].
Ïðåäúÿâëÿåìûå ê ñèíîíèìèè òåðìèíîâ òðåáîâàíèÿ íàðóøàþòñÿ ââèäó òîãî, ÷òî ïðîèñ-
õîäÿùèé ïîä äèêòîâêó ìîäû íà àíãëèöèçìû ïðîöåññ çàèìñòâîâàíèé ÿâëÿåòñÿ ïðîöåññîì
âåñüìà õàîòè÷íûì: òàê çàèìñòâóþòñÿ äàæå òå òåðìèíû, êîòîðûå èìåþò íåïîñðåäñòâåí-
íûé ýêâèâàëåíò â ðóññêîì ÿçûêå: presale ïðåâðàùàåòñÿ íå â ïðåäïðîäàæó, à â ïðåñåéë
[Áàíêîâñêîå äåëî: 2/2009], private banking ñòàíîâèòñÿ íå ÷àñòíûìè áàíêîâñêèìè óñëó-
ãàìè, à ïðèâàò-áàíêèíãîì [Áàíêîâñêîå äåëî: 11/2009].

Òåì íå ìåíåå, ê òðàíñêðèáèðîâàíèþ òåðìèíîâ ñëåäóåò îòíîñèòüñÿ âåñüìà îñòîðîæ-
íî, òàê êàê äàëåêî íå âñåãäà îíî ÿâëÿåòñÿ âåðíûì ïåðåâîä÷åñêèì ðåøåíèåì. Â ñëó÷àÿõ,
êîãäà àíãëèéñêèé òåðìèí íå èìååò íåïîñðåäñòâåííîãî ýêâèâàëåíòà â ÿçûêå îðèãèíàëà,
âîçìîæíî èñïîëüçîâàíèå ïðèåìà îïèñàòåëüíîãî ïåðåâîäà (ýêñïëèêàöèè). ¾Ýêñïëèêàöèÿ
èëè îïèñàòåëüíûé ïåðåâîä � ýòî ëåêñèêî-ãðàììàòè÷åñêàÿ òðàíñôîðìàöèÿ, ïðè êîòî-
ðîé ëåêñè÷åñêàÿ åäèíèöà Èß çàìåíÿåòñÿ ñëîâîñî÷åòàíèåì, ýêñïëèöèðóþùèì åå çíà÷å-
íèå, ò.å. äàþùèì áîëåå èëè ìåíåå ïîëíîå îáúÿñíåíèå èëè îïðåäåëåíèå ýòîãî çíà÷åíèÿ
íà Ïß . Íåäîñòàòêîì îïèñàòåëüíîãî ïåðåâîäà ÿâëÿåòñÿ åãî ãðîìîçäêîñòü è ìíîãî-
ñëîâíîñòü¿ [Êîìèññàðîâ 1990: 185]. Äàííîå îïðåäåëåíèå íàòàëêèâàåò íà ìûñëü î òîì,
÷òî îïèñàòåëüíûé ïåðåâîä íîñèò äâîéñòâåííûé õàðàêòåð, òàê êàê ïîäîáíûé ïåðåâîä
ìîæåò áûòü êàê êîìïàêòíûì, òàê è ãðîìîçäêèì. Êîìïàêòíûé îïèñàòåëüíûé ïåðåâîä
íå ïåðåãðóæàåò òåêñò, ÿâëÿåòñÿ ïðåäïî÷òèòåëüíåå òðàíñêðèïöèè èëè òðàíñëèòåðàöèè
ïîíÿòèÿ èñõîäíîãî ÿçûêà (äàëåå Èß), íå èìåþùåãî ýêâèâàëåíòà â ïåðåâîäÿùåì ÿçûêå
(äàëåå Ïß). Ïîýòîìó â ïåðåâîäå òàêèõ áàíêîâñêèõ òåðìèíîâ, êàê branding, spread,
brokerage, call center ìîæíî âîñïîëüçîâàòüñÿ êðàòêîé ýêñïëèêàöèåé: ñîçäàíèå òîðãî-
âîé ìàðêè, ðàçìàõ êîëåáàíèé öåí, âîçíàãðàæäåíèå, ïîëó÷àåìîå áðîêåðîì îò êëèåíòîâ,
öåíòð òåëåôîííîãî îáñëóæèâàíèÿ. Èñïîëüçîâàíèå æå ïðèåìà ãðîìîçäêîãî îïèñàòåëü-
íîãî ïåðåâîäà ãîâîðèò î òîì, ÷òî ïîíÿòèå Èß íå ïðîñòî îòñóòñòâóåò â Ïß, íî è íå
ìîæåò áûòü îðãàíè÷íî ýêñïëèöèðîâàíî, ÷òî íàðóøàåò òàêîå òðåáîâàíèå ê òåðìèíàì
êàê êðàòêîñòü è äàåò îñíîâàíèå ïîëàãàòü, ÷òî òðàíñêðèáèðîâàíèå èëè êàëüêèðîâàíèå
òåðìèíà Èß, êîòîðûé îòñóòñòâóåò â Ïß, ÿâëÿåòñÿ âïîëíå ëîãè÷íûì è äàæå íåîáõîäè-
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ìûì. ¾Òðàíñêðèïöèÿ è òðàíñëèòåðàöèÿ � ýòî ñïîñîáû ïåðåâîäà ëåêñè÷åñêîé åäèíèöû
îðèãèíàëà ïóòåì âîññîçäàíèÿ åå ôîðìû ñ ïîìîùüþ áóêâ Ïß. Ïðè òðàíñêðèïöèè âîñ-
ïðîèçâîäèòñÿ çâóêîâàÿ ôîðìà èíîÿçû÷íîãî ñëîâà, à ïðè òðàíñëèòåðàöèè åãî ãðàôè-
÷åñêàÿ ôîðìà (áóêâåííûé ñîñòàâ)¿ [Êîìèññàðîâ 1990: 173]. Òàê, íàïðèìåð, ñîâåðøåí-
íî èçëèøíå ïðè ïåðåâîäå òåðìèíà deposit èñïîëüçîâàòü íå äåïîçèò, à ïðèâîäèìîå â
¾Íîâîì àíãëî-ðóññêîì áàíêîâñêîì è ýêîíîìè÷åñêîì ñëîâàðå¿ Á.Ã. Ôåäîðîâà ñëåäóþ-
ùåå ðàçúÿñíåíèå äàííîãî òåðìèíà: ¾äåíåæíûå ñðåäñòâà èëè öåííûå áóìàãè, îòäàííûå
íà õðàíåíèå â ôèíàíñîâî-êðåäèòíûå, òàìîæåííûå, ñóäåáíûå èëè àäìèíèñòðàòèâíûå
ó÷ðåæäåíèÿ¿. [Ôåäîðîâ 1999: 205]. Òåì íå ìåíåå, ïðè ïåðåâîäå òîé èëè èíîé òåðìèíîëî-
ãè÷åñêîé åäèíèöû Èß íåóìåñòíî îäíîâðåìåííî èñïîëüçîâàòü êàê ïðèåì òðàíñêðèïöèè,
òàê è ñîõðàíåíèå ãðàôè÷åñêîé ôîðìû â íåèçìåííîì âèäå. Òàê, íàïðèìåð, ïðè ïåðåâîäå
òåðìèíà collection-scoring êàê collection-ñêîðèíã ìû íå òîëüêî îáðåìåíÿåì ðåöèïèåí-
òà íå ñîâñåì ïîíÿòíûì ñëîâîì ñêîðèíã, íî è âíåäðÿåì â òåêñò è âîâñå çàïóòûâàþùåå
èíîÿçû÷íîå âêðàïëåíèå. Êîíå÷íî, âîçìîæåí âàðèàíò èñïîëüçîâàíèÿ ñíîñîê èëè ïåðå-
âîä÷åñêèõ ïðèìå÷àíèé, íî äàííûé ñïîñîá âûãëÿäèò áîëåå ëîãè÷íûì, êîãäà ïåðåâîä÷èê
ïî òåì èëè èíûì ïðè÷èíàì, ââîäèò â èñõîäíîé ôîðìå íå ïîëîâèíó òåðìèíîëîãè÷åñêîé
åäèíèöû, à òåðìèíîëîãè÷åñêóþ åäèíèöó öåëèêîì.

Â ðÿäå ñëó÷àåâ ïðîèñõîäèò êàëüêèðîâàíèå áàíêîâñêèõ òåðìèíîâ àíãëèéñêîãî ÿçû-
êà â ðóññêèé ÿçûê: balloon loan ïðåâðàùàåòñÿ â çàåì ¾âîçäóøíûé øàð¿, balloon
payment â ïëàòåæ âîçäóøíûé øàð, soft dollars ñòàíîâÿòñÿ ìÿãêèìè äîëëàðàìè.
¾Êàëüêèðîâàíèå - ýòî ñïîñîá ïåðåâîäà ëåêñè÷åñêîé åäèíèöû îðèãèíàëà ïóòåì çàìå-
íû åå ñîñòàâíûõ ÷àñòåé - ìîðôåì èëè ñëîâ (â ñëó÷àå óñòîé÷èâûõ ñëîâîñî÷åòàíèé) èõ
ëåêñè÷åñêèìè ñîîòâåòñòâèÿìè â Ïß¿. [Êîìèññàðîâ 1990: 173]. Äîâîëüíî ÷àñòî èìåí-
íî êàëüêèðîâàíèå ñòàíîâèòñÿ áîëåå óìåñòíûì ñïîñîáîì ïåðåâîäà, ÷åì òðàíñêðèïöèÿ
èëè òðàíñëèòåðàöèÿ, ïîñêîëüêó â ðåçóëüòàòå òðàíñêðèïöèè, òðàíñëèòåðàöèè ñîçäàþòñÿ
òÿæåëî âîñïðèíèìàåìûå è äàæå íå èìåþùèå ñìûñëà â ïåðåâîäÿùåì ÿçûêå ñëîâà.
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