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Ïðîáëåìà âçàèìîñâÿçè ïîòðåáèòåëüñêèõ ïðåäïî÷òåíèé è ß-êîíöåïöèè èçó÷àåòñÿ â
ðàìêàõ ïñèõîëîãèè ïîòðåáèòåëüñêîãî ïîâåäåíèÿ ñ êîíöà 50-õ ãîäîâ XX âåêà. Ïåðâûå èñ-
ñëåäîâàíèÿ áûëè ïîñâÿùåíû àíàëèçó ëè÷íîñòíûõ õàðàêòåðèñòèê èíäèâèäà íà îñíîâà-
íèè ïîòðåáëÿåìûõ èì òîâàðîâ, èíòåðïðåòàöèè îòíîøåíèÿ ê ýòèì òîâàðàì è âûÿâëåíèþ
ñìûñëîâ, êîòîðûìè îíè îáëàäàþò äëÿ èíäèâèäà [8]. Äàííûé ôåíîìåí âî ìíîãîì ñâÿçàí
íå ñòîëüêî ñ óòèëèòàðíûìè õàðàêòåðèñòèêàìè ïîòðåáëÿåìûõ áëàã, ñêîëüêî ñ èõ ñèì-
âîëè÷åñêèì çíà÷åíèåì. Íîñèòåëåì ýòîãî çíà÷åíèÿ â óñëîâèÿõ ñâîáîäíîãî ðûíî÷íîãî
îáìåíà ÿâëÿåòñÿ áðåíä. Òîâàðû ðàçíûõ ïðîèçâîäèòåëåé ÷àñòî îáëàäàþò èäåíòè÷íû-
ìè ïîòðåáèòåëüñêèìè êà÷åñòâàìè. Áðåíä îáåñïå÷èâàåò óíèêàëüíîñòü êàæäîãî òîâàðà è
óñëóãè çà ñ÷åò ñâîåãî ñëîâåñíîãî è âèçóàëüíîãî îáðàçà, à òàêæå ìíîæåñòâà àññîöèàöèé
íàêîïëåííûõ â ñîçíàíèè ïîòðåáèòåëÿ [6].

Õàðàêòåð ñâÿçè ïîòðåáëåíèÿ áðåíäîâ è ß-êîíöåïöèè çàòðàãèâàåòñÿ âî ìíîãèõ àêà-
äåìè÷åñêèõ è ïðèêëàäíûõ èññëåäîâàíèÿõ. Â ÷àñòíîñòè, èçó÷àëîñü âîñïðèÿòèå ïîòðåáè-
òåëÿìè èíäèâèäóàëüíîé ñîáñòâåííîñòè êàê öåëîñòíîãî ¾ïðîäîëæåíèÿ ñåáÿ¿ [5], âîñïðè-
ÿòèå áðåíäà êàê ëè÷íîñòè è òèïîëîãèÿ ëè÷íîñòíûõ ÷åðò áðåíäîâ [2], ñâÿçü ïîòðåáèòåëÿ
è áðåíäà êàê ìåæëè÷íîñòíûå îòíîøåíèÿ [4], èäåíòèôèêàöèÿ ñ áðåíäîì [3]. Ïîëîæåíèå,
îáúåäèíÿþùåå áîëüøèíñòâî èññëåäîâàíèé äàííîé ïðîáëåìû, çàêëþ÷àåòñÿ â òîì, ÷òî
ñâÿçü áðåíäà ñ ß-êîíöåïöèåé ïðîÿâëÿåòñÿ â òîé ñòåïåíè, â êîòîðîé áðåíä èñïîëüçóåòñÿ
ïîòðåáèòåëåì äëÿ äåìîíñòðàöèè çíà÷èìûõ àñïåêòîâ ñâîåé èäåíòè÷íîñòè [4]. Âëàäåíèå
ìàòåðèàëüíûìè áëàãàìè íàõîäèò îòðàæåíèå â ñàìîâîñïðèÿòèè ëè÷íîñòè, à òàêæå êîì-
ìóíèöèðóåò îáùíîñòü èëè îòëè÷èå îò äðóãèõ ÷ëåíîâ îáùåñòâà [7]. Êàê îòìå÷àåò Æ.
Áîäðèéÿð, èìåííî ñîöèàëüíîå ðàçëè÷èå ÿâëÿåòñÿ îñíîâíûì äâèæóùèì ìåõàíèçìîì îá-
ùåñòâà ïîòðåáëåíèÿ [1]. Àáñîëþòèçàöèÿ ïîòðåáèòåëüñêîé öåííîñòè äåëàåò ïîòðåáëåíèå
áðåíäîâ íàèáîëåå ýôôåêòèâíûì ñðåäñòâîì ñîöèàëüíîé äèôôåðåíöèàöèè. Òàêèì îá-
ðàçîì, áðåíä ÿâëÿåòñÿ îöåíî÷íîé êàòåãîðèåé âîñïðèÿòèÿ ñåáÿ è äðóãèõ � ñðåäñòâîì
ñàìîâûðàæåíèÿ ëè÷íîñòè è äåìîíñòðàöèè ñâîåãî ïîëîæåíèÿ â îáùåñòâå.

Çíà÷èòåëüíîé ïðåãðàäîé íà ïóòè èññëåäîâàíèÿ ðîëè áðåíäà â ß-êîíöåïöèè ÿâëÿåòñÿ
ðàöèîíàëèçàöèÿ ïîòðåáèòåëÿìè ñâîåãî âûáîðà è ïðåäïî÷òåíèé. Èãíîðèðîâàíèå èíäè-
âèäîì óòèëèòàðíîé ïîëåçíîñòè òîâàðà èëè óñëóãè, èððàöèîíàëüíûå ïîêóïêè, ðàñòî÷è-
òåëüíîñòü è ÷ðåçìåðíîå ïîòðåáëåíèå, êàê ïðàâèëî, îöåíèâàåòñÿ íåãàòèâíî è íå ïîîù-
ðÿåòñÿ â ñîâðåìåííîì ðîññèéñêîì îáùåñòâå. Äàâëåíèå íðàâñòâåííûõ àñïåêòîâ àêòèâ-
íîãî ïîòðåáëåíèÿ è ñëîæíîñòü ðåôëåêñèè ãëóáèííûõ ñìûñëîâ ñâîèõ ïîòðåáèòåëüñêèõ
ïðåäïî÷òåíèé ðåñïîíäåíòîì âûíóæäàåò èññëåäîâàòåëåé èñêàòü íîâûå ìåòîäîëîãè÷å-
ñêèå ïîäõîäû, îäíèì èç êîòîðûõ ÿâëÿåòñÿ èñïîëüçîâàíèå ïðîåêòèâíûõ ìåòîäèê.

Îñíîâíàÿ ïðîáëåìà íàøåãî èññëåäîâàíèÿ ñîñòîèò â âûÿñíåíèè çàêîíîìåðíîñòåé èí-
òåãðàöèè áðåíäîâ â ß-êîíöåïöèþ. Öåëüþ íàøåãî èññëåäîâàíèÿ ÿâëÿëîñü èçó÷åíèå âû-
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áîðà è èñïîëüçîâàíèÿ ïîòðåáèòåëÿìè áðåíäîâ äëÿ ïîääåðæàíèÿ ñîáñòâåííîé èäåíòè÷-
íîñòè. Îáúåêòîì èññëåäîâàíèÿ âûñòóïèëè 12 ìóæ÷èí è æåíùèí îò 28 äî 36 ëåò, ñòóäåí-
òû îòäåëåíèÿ äîïîëíèòåëüíîãî îáðàçîâàíèÿ ôàêóëüòåòà ïñèõîëîãèè ÌÃÓ èìåíè Ì.Â.
Ëîìîíîñîâà. Â ðàìêàõ äâóõ ôîêóñ-ãðóïï áûëà àïðîáèðîâàíà àâòîðñêàÿ ïðîåêòèâíàÿ
ìåòîäèêà, îñíîâàííàÿ íà ðèñóíî÷íîì òåñòå ¾Àâòîïîðòðåò¿ è ñîñòîÿùàÿ èç äâóõ ýòàïîâ.
Íà ïåðâîì ýòàïå ðåñïîíäåíòàì ïðåäëàãàëîñü íàðèñîâàòü öâåòíûìè êàðàíäàøàìè (ìåë-
êàìè) ñâîé àâòîïîðòðåò íà ëèñòå áóìàãè. Ïîñëå âûïîëíåíèÿ ïåðâîãî çàäàíèÿ ðåñïîíäåí-
òîâ ïðîñèëè äîïîëíèòü ðèñóíîê, íàðèñîâàâ ëþáèìûå áðåíäû, ïðîäóêöèåé êîòîðûõ îíè
ïîëüçóþòñÿ, ïîäïèñàòü èõ íàçâàíèÿ è êðàòêî ïîÿñíèòü ñìûñë ðèñóíêà. Èíòåðïðåòàöèÿ
ãðàôè÷åñêèõ ïðèçíàêîâ ðèñóíêà îñíîâûâàëàñü íà òàêèõ áàçîâûõ êàòåãîðèÿõ, êàê öâåò,
ôîðìà, êîìïîçèöèÿ è ïðåäìåòíîñòü îáðàçà. Äîïîëíèòåëüíî àíàëèçèðîâàëñÿ õàðàêòåð
âêëþ÷åíèÿ ãðàôè÷åñêèõ îáðàçîâ áðåíäîâ â àâòîïîðòðåò, èõ êîëè÷åñòâî, èñïîëüçîâàíèå
îáðàçîâ ïðîäóêöèè, ëîãîòèïîâ è èìåí áðåíäîâ.

Ñîïîñòàâëåíèå ðåçóëüòàòîâ ãðóïïîâîé äèñêóññèè, ðèñóíî÷íîé ìåòîäèêè è ñàìîîò-
÷åòà ðåñïîíäåíòîâ ïîçâîëèëî ñäåëàòü âûâîä î òîì, ÷òî àïðîáèðîâàííàÿ ïðîåêòèâíàÿ
ìåòîäèêà óäîâëåòâîðÿåò öåëè èññëåäîâàíèÿ è ïîçâîëÿåò àíàëèçèðîâàòü ñòåïåíü èíòå-
ãðàöèè áðåíäîâ â ß-êîíöåïöèþ ïîòðåáèòåëÿ çà ñ÷åò ïñèõîëîãè÷åñêîé èíòåðïðåòàöèè
îáúåäèíåíèÿ ðåñïîíäåíòîì àâòîïîðòðåòà è îáðàçîâ ïðåäïî÷èòàåìûõ áðåíäîâ â îäíîì
ðèñóíêå.
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