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Öåëüþ èññëåäîâàíèÿ ÿâëÿåòñÿ âûÿâëåíèå ñïîñîáîâ ðåïðåçåíòàöèè êîíöåïòà ¾Êèòàé¿
â àíãëèéñêîì ÿçûêå. Â ðàáîòå âûÿâëÿþòñÿ ñòåðåîòèïíûå ñèòóàöèè, â êîòîðûõ ðåïðåçåí-
òèðîâàí äàííûé êîíöåïò, íà ýòîì îñíîâàíèè ïðîâîäèòñÿ îïèñàíèå ýòíîñòåðåîòèïà ¾êè-
òàåö¿ â àíãëèéñêîì ÿçûêå ñ ó÷åòîì îöåíî÷íûõ õàðàêòåðèñòèê. Ïîäáîð ýìïèðè÷åñêîãî
ìàòåðèàëà îïðåäåëÿëñÿ íàëè÷èåì ýòíîíèìà Chinese èëè òîïîíèìà China â ñîñòàâå ôðà-
çåîëîãè÷åñêèõ åäèíèö (ÔÅ) èëè ñâîáîäíûõ ñëîâîñî÷åòàíèé â òåêñòå National Geographic
Magazine (1997-2009 ãã.).

Âûÿâëåíî 125 ÔÅ ñ ýëåìåíòîì ¾China/Chinese¿. Òàêîå çíà÷èòåëüíîå êîëè÷åñòâî ÔÅ
èìååò èñòîðè÷åñêèå è ýêîíîìè÷åñêèå ïðåäïîñûëêè, êàê òî ìíîãîëåòíÿÿ òîðãîâëÿ ñ Êè-
òàåì, òðàäèöèîííàÿ ïîïóëÿðíîñòü ðÿäà êèòàéñêèõ òîâàðîâ íà àíãëèéñêîì ðûíêå, êîí-
ôëèêòû è âîéíû (Îïèóìíûå âîéíû 1840-1842 ãã. è 1856-1860 ãã.) è äð.

Çíà÷èòåëüíî ïðåîáëàäàþò ÔÅ ñ ñóáñòàíòèâíîé ñòðóêòóðîé AdjN: ChineseN (72,8%),
ChinaN (23,2%), îíè âûïîëíÿþò íîìèíàòèâíóþ ôóíêöèþ è ñëóæàò äëÿ îáîçíà÷åíèÿ
ðàçíîãî ðîäà îáúåêòîâ.

Ñóáñòàíòèâíûå ÔÅ ðàñïðåäåëèëèñü ïî ñëåäóþùèì ñåìàíòè÷åñêèì ãðóïïàì, ðåïðå-
çåíòèðóþùèì êîíöåïò ¾Êèòàé¿:

1) ¾âèäû æèâîòíûõ è ðàñòåíèé¿ (49,6%): `China wood oil tree' òóíã ãîðíûé (Aleurites
montana); `Chinese pond-heron' áåëîêðûëàÿ öàïëÿ (Ardeola bacchus);

2) ¾àðòåôàêòû¿ (20,8%): `China closet' ñåðâàíò;

3) ¾õàðàêòåðèñòèêà ñèòóàöèè¿ (10,4%): `Chinese three-point landing' àâèàêàòàñòðîôà
âî âðåìÿ ïîñàäêè ïî âèíå ïèëîòà; `Chinese water torture' êèòàéñêàÿ ïûòêà âîäîé;

4) ¾îñîáåííîñòè ïîâåäåíèå¿ (7,2%): `Chinese copy' ñëåïîå ïîäðàæàíèå; `Chinese compliment'
ïðèòâîðíûé èíòåðåñ ê ìíåíèþ äðóãèõ;

5) ¾íàðêîòè÷åñêèå âåùåñòâà¿ (7,2%): `China white' ñèëüíîäåéñòâóþùèé ñîðò ãåðîèíà;
`Chinese tobacco' îïèóì;

6) ¾çàáîëåâàíèÿ¿ (2,4%): `Chinese restaurant syndrome' ñèíäðîì êèòàéñêîãî ðåñòîðà-
íà; ñèíäðîì ãëóòàìàòà íàòðèÿ.

Ëèøü 4% ïðèøëîñü íà ñòðóêòóðó ïðåäëîæåíèÿ, òàêèå ÔÅ íîñÿò ìåæäîìåòíûé õà-
ðàêòåð, âûðàæàþò íåãàòèâíûå ýìîöèè (2,4%): `damned clever these Chinese!'.

Â õîäå îöåíî÷íîé êëàññèôèêàöèè âûÿâëåíî ïðåîáëàäàíèå ÔÅ ñ íåéòðàëüíîé è îòðè-
öàòåëüíîé îöåíêîé. Ê íåéòðàëüíî îöåíî÷íûì ñëåäóåò îòíåñòè íàçâàíèÿ âèäîâ æèâîò-
íûõ è ðàñòåíèé: `Chinese vole' þæíîàçèàòñêàÿ ïîë¼âêà (Eothenomys), `Chinese cabbage'
ïåêèíñêàÿ êàïóñòà (Brassica rapa) è íàçâàíèÿ ðÿäà àðòåôàêòîâ: `Chinese lantern' íåáåñ-
íûé ôîíàðèê, è íåñêîðûå äðóãèå.

Îòðèöàòåëüíàÿ îöåíêà âñòðåòèëàñü â 38,4% ñëó÷àåâ. Îíà ñâÿçàíà ñ õàðàêòåðèñòè-
êàìè ïîâåäåíèÿ ÷åëîâåêà (`Chinese accounting' ôàëüøèâîå ñ÷åòîâîäñòâî), ñ ñèòóàöèåé,
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â êîòîðóþ îí ïîïàäàåò (`Chinese �re-drill' íåðàçáåðèõà); ñ íàçâàíèÿìè çàáîëåâàíèé è
íàðêîòèêîâ.

Îòìå÷åíà åäèíè÷íàÿ ÔÅ, èìïëèöèðóþùàÿ ïîëîæèòåëüíóþ îöåíêó: `China plate' òî-
âàðèù, äðóæèùå.

Èìåííî ýòíè÷åñêè îêðàøåííîå ñëîâî, áóäü òî ýòíîíèì Chinese èëè òîïîíèì China,
ÿâëÿþòñÿ íîñèòåëÿìè íåãàòèâíîé îöåíêè â ñîñòàâå ñëîâîñî÷åòàíèÿ. Ðàññìîòðèì ïðè-
ìåð: `China shop' êèòàéñêàÿ ëàâêà � ñóùåñòâèòåëüíîå `shop' îöåíî÷íî íåéòðàëüíî, à
ñî÷åòàíèå `China shop' âûðàæàåò íåãàòèâíóþ îöåíêó, êîííîòèðóåò ñíèñõîæäåíèå è ïðå-
íåáðåæåíèå. Òàêèì îáðàçîì, ïî íàëè÷èþ ïåéîðàòèâíîé íàãðóæåííîñòè ýòíîíèì Chinese
âïîëíå âïèñûâàåòñÿ â ðÿä òðàäèöèîííûõ ýòíîíèìîâ-ïåéîðàòèâîâ àíãëèéñêîãî ÿçûêà:
Dutch, Irish, Scotch, French è äð.

Ñòàòüè â National Geographic Magazine ïîñâÿùåíû ýêîíîìèêå Êèòàÿ, à òàêæå èñ-
òîðèè åãî îòíîøåíèé ñ Âåëèêîáðèòàíèåé. Â ñòàòüÿõ îòìå÷åíû îñîáåííîñòè îáðàçíîãî
îïèñàíèÿ Êèòàÿ è ðàññìîòðåíû êîíòåêñòû ñâîáîäíûõ ñóáñòàíòèâíûõ íàçûâíûõ ñëîâî-
ñî÷åòàíèé ñ ýëåìåíòîì ¾China/Chinese¿.

Â ñòàòüÿõ ýêîíîìè÷åñêîãî ñîäåðæàíèÿ èäåÿ ïðîãðåññà, ðàçâèòèÿ îòðàæàåòñÿ â âèäå
ìåòàôîðû-ìåòàìîðôîçû: . . . their movement from the countryside has turned China into
the world's factory �oor (NGM 2008 May p. 177); . . . turn China into an industrial

power (NGM 2006 Sept p. 50) è äð. Ïîäîáíûå ìåòàìîðôîçû îïèñûâàþò ïðîöåññ ïðî-
ìûøëåííîãî è ýêîíîìè÷åñêîãî ðàçâèòèÿ Êèòàÿ, â òî æå âðåìÿ îòðàæàÿ íåçàêîí÷åííîñòü
ýòîãî ïðîöåññà.

Â òåêñòàõ îòìå÷åíî 77 ñâîáîäíûõ ñóáñòàíòèâíûõ íàçûâíûõ ñëîâîñî÷åòàíèé ñ ýëå-
ìåíòîì ¾China/Chinese¿. Îíè ïðåèìóùåñòâåííî îòíîñÿòñÿ ê ñëåäóþùèì ñåìàíòè÷åñêèì
ñôåðàì, êîòîðûå ðåïðåçåíòèðóþò êîíöåïò ¾Êèòàé¿:

1) ýêîíîìèêà è òîðãîâëÿ (18): China's economic miracle; China's economic boom;
2) ïîëèòèêà (22): Chinese government; China's Ministry of Health;
3) ïðîìûøëåííîñòü (17): Chinese car industry; China's low-wage workers;
4) èñòîðèÿ è êóëüòóðà (9): Chinese culture and values.
Åäèíè÷íûìè ïðèìåðàìè îòìå÷åíû òàêèå ñôåðû êàê òóðèçì, ÑÌÈ, íàóêà.
Â öåëîì, ìåæäó ôðàçåîëîãè÷åñêèìè è ñâîáîäíûìè ñëîâîñî÷åòàíèÿìè îòìå÷àåòñÿ

ïîëíîå íåñîâïàäåíèå ñåìàíòè÷åñêèõ ãðóïï, ðåïðåçåíòèðóþùèõ êîíöåïò. Â ïåðâóþ î÷å-
ðåäü, ýòîò ôàêò ìîæíî îáúÿñíèòü òåìàòèêîé ñòàòåé National Geographic Magazine. Íî
ýòî â êàêîé-òî ìåðå ìîæåò ñâèäåòåëüñòâîâàòü è î íåêîòîðîì èçìåíåíèè â âîñïðèÿòèè
Êèòàÿ àíãëîÿçû÷íûì ìèðîì, âûõîäîì ýòîãî âîñïðèÿòèÿ çà ðàìêè òðàäèöèîííûõ ¾÷àé-
íûõ¿ è ¾îïèóìíûõ¿ ñòåðåîòèïîâ, ÷òî îáóñëîâëåíî öåëûì ðÿäîì îáúåêòèâíûõ ïðè÷èí,
ëåæàùèõ çà ïðåäåëàìè ëèíãâèñòèêè, â òàêèõ ñôåðàõ êàê ïðîìûøëåííîñòü, ýêîíîìèêà,
ïîëèòèêà.
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Ñëîâà áëàãîäàðíîñòè

Âûðàæàþ îãðîìíóþ áëàãîäàðíîñòü çà ïîìîùü â ïîäãîòîâêå äîêëàäà ñâîåìó íàó÷íîìó
ðóêîâîäèòåëþ Êîíäàêîâîé Èðèíå Àëåêñàíäðîâíå
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