
Êîíôåðåíöèÿ ¾Ëîìîíîñîâ 2012¿

Ñåêöèÿ ¾Æóðíàëèñòèêà¿

Íåñòàíäàðòíàÿ ðåêëàìà â æóðíàëüíîé ïåðèîäèêå

Êàëàéòàíîâà Íàòàëüÿ Íèêîëàåâíà
Àñïèðàíò

Ìîñêîâñêèé ãîñóäàðñòâåííûé óíèâåðñèòåò èìåíè Ì.Â. Ëîìîíîñîâà, Ôàêóëüòåò
æóðíàëèñòèêè, Ìîñêâà, Ðîññèÿ
E-mail: nkalaytanov@rambler.ru

Ðåêëàìà - ýòî ñàìàÿ áîãàòàÿ è ìîùíàÿ ôîðìà êîììóíèêàöèè â ìèðå.

Îëèâüåðî Òîñêàíè, êðåàòèâíûé äèðåêòîð êîìïàíèè United Ñolors of Benetton

Â ñâîåì áëîãå ìåäèàèññëåäîâàòåëü ïðîôåññîð Å.Ë. Âàðòàíîâà îòìå÷àåò, ÷òî ¾õîòÿ
ðåêëàìíàÿ áèçíåñ-ìîäåëü çàñëóæèâàåò êðèòèêè, áîëåå ýôôåêòèâíîé ìîäåëè ïîêà íå
ñóùåñòâóåò, è ïîòîìó ñåãîäíÿ â ôîêóñå íàøåãî âíèìàíèÿ èìåííî ðåêëàìà â ÑÌÈ¿[1].
Îäíàêî íà ìåäèàðûíêå ñóùåñòâóåò ìîùíàÿ êîíêóðåíöèÿ: âûõîäèò áîëüøîå êîëè÷åñòâî
èçäàíèé, êîíêóðèðóþùèõ çà ðåêëàìîäàòåëÿ. È â ýòîé ñâÿçè ïîÿâëÿåòñÿ íåîáõîäèìîñòü
èñêàòü íîâûå ïóòè ïðèâëå÷åíèÿ âíèìàíèÿ àóäèòîðèè ê ðåêëàìíîìó ñîîáùåíèþ çà ñ÷åò
èñïîëüçîâàíèÿ íåñòàíäàðòíûõ ïîäõîäîâ.

Èíòåðíåò-ðåñóðñ adme ÷àñòî ïóáëèêóåò ïðèìåðû êðåàòèâíîãî ïîäõîäà ê ðåêëàìíûì
ñîîáùåíèÿì � ýòî çàêëàäêè, îáúåìíûå êàðòèíêè, ñêëååííûå èëè âûðåçàííûå ñòðàíè-
öû, õèìðåàãåíòû è ìíîãîå äðóãîå. Èíîãäà æóðíàëüíûå ìîäóëè ñîäåðæàò ýêñòåíäåðû
� äîïîëíèòåëüíûå ýëåìåíòû, íå ñâîéñòâåííûå îáû÷íûì ìàêåòàì. Òàêèå ïå÷àòíûå ýêñ-
òåíäåðû ìîãóò äîáàâëÿòü èíòåðàêòèâíîñòü âïëîòü äî âîçìîæíîñòè ïîïðîáîâàòü èëè
ïðèìåðèòü ïðîäóêò. Íàïðèìåð, ðåêëàìà Volkswagen Golf R ñäåëàíà èç ðèñîâîé ìóêè,
ñîëè, âîäû, ïðîïèëåíãëèêîëÿ è ãëèöåðèíà. ¾Åøü äîðîãó, � ïðèçûâàåò ñëîãàí. � Íåò,
ñåðüåçíî, åøü åå!¿[2]

Ìíîãèå èííîâàöèè ñòàëè âîçìîæíû áëàãîäàðÿ òåõíè÷åñêîìó ïðîãðåññó. Íî è òâîð-
÷åñêèé ïîäõîä ê îôîðìëåíèþ ïå÷àòíîé ðåêëàìû ïîçâîëÿåò âûÿâèòü íåñêîëüêî èíòå-
ðåñíûõ ïðèåìîâ.

1. Èíòåðàêòèâíîñòü ïðèøëà íà ñòðàíèöû ïå÷àòíûõ èçäàíèé èç èíòåðíåòà, åå
èñïîëüçóþò ïå÷àòíûå èçäàíèÿ ñ öåëüþ ñàìîðåêëàìû è óñòàíîâëåíèÿ ïðî÷íûõ ýìîöèî-
íàëüíûõ ñâÿçåé ñ ÷èòàòåëÿìè. Ïðèìåðîì ìîæåò áûòü êðåàòèâíîå îôîðìëåíèå îáëîæêè:
àìåðèêàíñêèé Esquire ïðåäëîæèë ÷èòàòåëÿì èãðó ñ ëèöàìè èçâåñòíûõ ëþäåé ïðÿìî íà
îáëîæêå. Â Ðîññèè ïîäîáíûé èíòåðàêòèâ èñïîëüçîâàë æóðíàë î ñîâðåìåííîì äèçàéíå
INTERNI â ôåâðàëüñêîì íîìåðå 2010 ãîäà � àâòîðñêàÿ îáëîæêà îò ôèíñêî-èñëàíäñòêîé
õóäîæíèöû Àííû-Ýìèëèè Ëàèòèíåí çàáàâëÿëà ÷èòàòåëåé îòêðûâàþùèìèñÿ îêîøêàìè.

Åùå îäèí ïðèìåð èãðû ñ ÷èòàòåëåì � ýòî ñêëåèâàíèå ñòðàíèö. Ðåêëàìà ñòèðàëüíîãî
ïîðîøêà Tide áûëà ñêëååíà ìåæäó ñòðàíèöàìè, íî ïîñëå ñèëîâîãî îòêðûòèÿ ñëåä îò
ãóáíîé ïîìàäû, êåò÷óïà è ìîðîæåíîãî íå îñòàåòñÿ íà ñîñåäíåé ñòðàíèöå.

2. Òåõíîëîãèÿ Pop-Up ÷àñòî èñïîëüçóåòñÿ â äåòñêîì êíèãîèçäàíèè, êîãäà ïåðåä
ìàëåíüêèìè ÷èòàòåëÿìè ïîÿâëÿþòñÿ ñòðàíèöû ñ îáúåìíûìè êàðòèíêàìè, ðàñêðûâàþ-
ùèìèñÿ íà ðàçâîðîòå. Íåêîòîðûå æóðíàëû òàêæå ïðèìåíÿþò ýòîò ñïîñîá â ðåêëàìå.

Òàê, íàïðèìåð, ìåáåëüíûé ïðîèçâîäèòåëü Nha Xinh íàøåë íåñòàíäàðòíûé ïîäõîä
ðåòðàíñëèðîâàòü ÷èòàòåëþ ñîîáùåíèå ïðî ëåãêóþ ñêëàäíóþ ìåáåëü. Èäåÿ áûëà âîïëî-
ùåíà ïðè ïîìîùè îáû÷íîé áóìàãè, èç êîòîðûé áûëè âûðåçàíû ïîëêà, êðåñëî è ñòîë,
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ñêëàäûâàþùèåñÿ ïî òåõíîëîãèè pop-up. Ñóùåñòâóåò ñåðèÿ ìàêåòîâ æåâàòåëüíîé ðåçèí-
êè Big Babol, îñíîâíîå äîñòîèíñòâî êîòîðîé � îãðîìíûå ïóçûðè, ðàñêëàäûâàþùèåñÿ ñ
îòêðûòèåì ðàçâîðîòà.

3. Èñïîëüçîâàíèå õèìðåàãåíòîâ ïîçâîëÿåò îáðàáîòàòü ìàêåò ñïåöèàëüíûìè âåùå-
ñòâàìè, êîòîðûå ìåíÿþò âíåøíèé âèä ìîäóëÿ èëè ñâîéñòâà áóìàãè ïðè îïðåäåëåííûõ
îáñòîÿòåëüñòâàõ. Òàê, íàïðèìåð, áðàçèëüñêèé ôèëèàë àãåíòñòâà DDB ïðåäñòàâèë èíòå-
ðåñíûé ýôôåêò â ïå÷àòíîé ðåêëàìå, êîòîðàÿ ðåàãèðóåò íà ñîëíå÷íûé ñâåò òàê, êàê ýòî
äåëàåò êîæà ÷åëîâåêà. Êîãäà ñîëíöå íå ïîïàäàåò íà ïîâåðõíîñòü ìàêåòà, êîæà äåâóø-
êè è ìóæ÷èíû îäèíàêîâàÿ, íî ñòîèò âûíåñòè ðåêëàìó íà ñâåò - ìóæ÷èíà ïîêðûâàåòñÿ
êðàñíûì çàãàðîì.

4. Äîïîëíåííàÿ ðåàëüíîñòü (augmented reality, AR) - ýòî íåêèé êîìïðîìèññ,
ïðè êîòîðîì âåá-êàìåðà áåðåò ñíèìîê îáû÷íîé ðåàëüíîñòè, à ñïåöèàëüíàÿ ïðîãðàììà
äîáàâëÿåò â íåãî âèðòóàëüíûå ýëåìåíòû. Â îñíîâíîì îáëàñòü ïðèìåíåíèÿ ýòîé òåõíî-
ëîãèè � èíòåðíåò-ðåêëàìà, íî òàêæå åñòü ïðèìåðû èñïîëüçîâàíèÿ â ïå÷àòíîé ðåêëàìå.
MINI èñïîëüçîâàë AG â ðåêëàìå îáíîâëåííîãî Cabrio â Ãåðìàíèè: ïðè ¾ïîêàçå¿ ñòðà-
íèöû âåá-êàìåðå ìîæíî áûëî óâèäåòü òðåõìåðíóþ ìîäåëü íîâîãî êàáðèîëåòà.

5. Ãîâîðÿùàÿ ðåêëàìà - âèðòóàëüíîå âçàèìîäåéñòâèå ÷åðåç ñìàðòôîí.
Àãåíòñòâî Publicis Brussels ðàçðàáîòàëî äëÿ îáùåñòâåííîé îðãàíèçàöèè ¾Ðåïîðòåðû áåç
ãðàíèö¿ îðèãèíàëüíóþ ïå÷àòíóþ êàìïàíèþ. Èíòåðàêòèâíàÿ êàìïàíèÿ çà ñâîáîäó ïðåñ-
ñû çàñòàâèëà äèêòàòîðîâ ñêàçàòü ïðàâäó î ïîëîæåíèè æóðíàëèñòîâ â èõ ñòðàíå. ×èòà-
òåëþ íóæíî ëèøü ñêàíèðîâàòü QR-êîä è ïðèëîæèòü iPhone êî ðòó ïîëèòèêà, ïîñëå ÷åãî
ïîñëåäíèå íà÷èíàþò ãîâîðèòü ðàçîáëà÷àþùèì ãîëîñîì æóðíàëèñòîâ. Ñëîãàí: ¾Ïîòîìó
÷òî åñòü ðòû, êîòîðûå íèêîãäà íå ñêàæóò ïðàâäó¿.

6.Àóäèî/âèäåî ïå÷àòíàÿ ðåêëàìà. Àìåðèêàíñêàÿ êîìïàíèÿ Americhip àêòèâíî
âåäåò ðàçðàáîòêè òåõíîëîãèé ¾Audio-in-print¿ è ¾Video-in-print¿, êîòîðûå ïîçâîëÿþò
âñòðàèâàòü â æóðíàëüíûé ðàçâîðîò âèäåî- è àóäèî-ðîëèêè. Ìàòåðèàëàìè Americhip
óæå âîñïîëüçîâàëèñü â ðåêëàìíûõ öåëÿõ Pepsi â ÑØÀ, Martini è Heineken â Ðîññèè.[3]

Äåêàáðüñêèé íîìåð Vogue 2010 â Ðîññèè ñîäåðæàë ðåêëàìíûé áóêëåò Martini Gold
by Dolce
Gabbana, âíóòðè êîòîðîãî íàõîäèëñÿ íåáîëüøîé äèñïëåé. Ñòîèëî îòêðûòü ñòðàíèöó,
êàê íà ýêðàíå çàïóñêàëîñü âèäåî, à èç âñòðîåííîãî äèíàìèêà áûë ñëûøåí çâóê.

Â ìàéñêîì íîìåðå ðîññèéñêîãî Playboy (2011 ãîä) ïèâíîé áðåíä Heineken ðàçìåñòèë
ìóçûêàëüíóþ îòêðûòêó ñ ãèìíîì Ëèãè ×åìïèîíîâ, ïðè ðàñêðûòèè êîòîðîé íà÷èíàë
ïðîèãðûâàòüñÿ ãèìí ÓÅÔÀ â òå÷åíèå 10 ñåêóíä. À â Áðàçèëèè ïå÷àòíóþ àóäèîðåêëàìó
ìóçûêàëüíîãî ôåñòèâàëÿ Sensation ðàçìåñòèëè ïðÿìî íà îáëîæêå Playboy. Âñòàâèâ â
êîðåøîê æóðíàëà íàóøíèêè, ÷èòàòåëè ìîãëè ïðîñëóøàòü ðåêëàìíîå ñîîáùåíèå, íà÷è-
òàííîå æåíñêèì øåïîòîì.

Ïðèìåðû íåñòàíäàðòíîãî ïîäõîäà, ïðèâåäåííûå â ñòàòüå, äàþò âîçìîæíîñòü òðàäè-
öèîííîé ïå÷àòíîé ðåêëàìå âûïîëíÿòü ñëåäóþùèå çàäà÷è:

- ïîçâîëÿþò îòêðûòü æóðíàë â ìåñòå ðàçìåùàåìîé ðåêëàìû, ÿâëÿÿñü ïðè ýòîì ñâîå-
îáðàçíîé çàêëàäêîé;

- ïðèâëå÷ü è çàäåðæàòü âíèìàíèå ÷èòàòåëÿ, âñòóïèòü ñ íèì â èíòåðàêöèþ;
- çàïîìíèòü ïðîäóêò, îáðàùàÿ íà íåãî áîëüøåå êîëè÷åñòâî âðåìåíè;
- ÿâëÿþòñÿ èíôîðìàöèîííûì ïîâîäîì è èíèöèèðóþò ïèàð-ìàòåðèàëû ñ óïîìèíàíè-

åì ðåêëàìèðóåìîãî áðåíäà.
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Âñå ïåðå÷èñëåííûå èííîâàöèè âûïîëíÿþò ãëàâíóþ öåëü � âûâîäÿò ÷èòàòåëÿ æóðíà-
ëà èç ðåæèìà îòòîðæåíèÿ ðåêëàìû è ïîìîãàþò çàèíòåðåñîâàòü ïðîäóêòîì èëè ñîîáùå-
íèåì. È íåñìîòðÿ íà òåõíè÷åñêèå èçäåðæêè, ñâÿçàííûå ñ ïðîèçâîäñòâîì òîãî èëè èíîãî
äîïîëíåíèÿ ê ïå÷àòíîìó ìàêåòó, ðåêëàìîäàòåëè â ðàçû ïîâûøàþò ýôôåêòèâíîñòü ðå-
êëàìû, ðàçìåùåííîé â ïðåññå.

[1] Áëîã ïðîôåññîðà Å.Ë. Âàðòàíîâîé http://www.journ.msu.ru/blog/blog_vartanovoy/15.php
[2] http://www.adme.ru/kreativnyj-obzor/zhurnalnaya-genialnaya-302555/
[3] http://www.adme.ru/izobreteniya-v-reklame/izobreteniya-v-pechatnoj-reklame-277555/
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Ñëîâà áëàãîäàðíîñòè

Õî÷ó âûðàçèòü áëàãîäàðíîñòü çà ïîìîùü â ïîäãîòîâêå òåçèñîâ ìîåìó íàó÷íîìó ðóêî-
âîäèòåëþ Ãàëèíå Ãåðìàíîâíå Ùåïèëîâîé.

Èëëþñòðàöèè

Ðèñ. 1: ðåêëàìà Volkswagen Golf R
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Ðèñ. 2: íîìåð Esquire ñ èãðîé ëèöàìè èçâåñòíûõ ëþäåé íà îáëîæêå

Ðèñ. 3: ðåêëàìà ñêëàäíîé ìåáåëè Nha Xinh â èçäàíèè Grey Vietnam (òåõíîëîãèÿ pop-up)

Ðèñ. 4: ðåêëàìà ñîëíöåçàùèòíûõ ñðåäñòâ ñ èñïîëüçîâàíèåì õèìðåàãåíòîâ
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Ðèñ. 5: ãîâîðÿùàÿ ðåêëàìà ¾Ðåïîðòåðû áåç ãðàíèö¿
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