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Ñàìîå ðàñïðîñòðàíåííîå îïðåäåëåíèå áðåíäà ïðèíàäëåæèò Àìåðèêàíñêîé Àññîöè-
àöèè Ìàðêåòèíãà (àíãë. American Marketing Association): ¾èìÿ, òåðìèí, çíàê, ñèìâîë
èëè äèçàéí èëè êîìáèíàöèÿ âñåãî ýòîãî, ïðåäíàçíà÷åííûå äëÿ èäåíòèôèêàöèè òîâàðîâ
èëè óñëóã îäíîãî ïðîäàâöà èëè ãðóïïû ïðîäàâöîâ, à òàêæå äëÿ îòëè÷èÿ òîâàðîâ èëè
óñëóã îò òîâàðîâ èëè óñëóã êîíêóðåíòîâ¿ [1].

Ïîíÿòèå íàöèîíàëüíîãî áðåíäà â 1990-õ ãîäàõ âïåðâûå ââåë â óïîòðåáëåíèå íåçàâè-
ñèìûé ñîâåòíèê ïî ìåæäóíàðîäíîé ïîëèòèêå ïðè Áðèòàíñêîì ïðàâèòåëüñòâå Ñàéìîí
Àíõîëüò, èññëåäîâàòåëü è àâòîð ìíîãî÷èñëåííûõ ñòàòåé è êíèã î òåððèòîðèàëüíîì áðåí-
äèíãå, óïðàâëåíèè ðåïóòàöèåé è èìèäæåì ñòðàí, ðåãèîíîâ, ãîðîäîâ, à òàêæå âëèÿíèè
ðåïóòàöèè íà èõ ïðîöâåòàíèå è êîíêóðåíòîñïîñîáíîñòü. Èìåííî îí ïåðâûé èñïîëüçîâàë
âûðàæåíèÿ ¾nation branding¿ è ¾place brand¿ è ñîçäàë ðåéòèíã Nation Brands Index [5].

Íàèáîëåå ÷åòêîå è ïðîñòîå îïðåäåëåíèå ÿâëåíèþ íàöèîíàëüíîãî áðåíäèíãà äàåò Ñî-
âåò ïî ìåæäóíàðîäíûì îòíîøåíèÿì (àìåðèêàíñêàÿ íåçàâèñèìàÿ îðãàíèçàöèÿ â ñôå-
ðå ìåæäóíàðîäíûõ ñâÿçåé): ¾Íàöèîíàëüíûé áðåíäèíã îçíà÷àåò ïðèìåíåíèå ïðèíöèïîâ
êîðïîðàòèâíîãî áðåíäèíãà íà ñòðàíàõ¿. Îäíàêî î÷åâèäíî, ÷òî íàöèîíàëüíûé áðåíä èìå-
åò ñâîþ ñïåöèôèêó [4].

Îñíîâíûå ñîñòàâëÿþùèå îöåíêè íàöèîíàëüíîãî áðåíäà ñôîðìóëèðîâàë Ñàéìîí Àí-
õîëüò. Ïî åãî ìíåíèþ, áðåíä ñòðàíû îòðàæàåò ñîâîêóïíîñòü ñëåäóþùèõ íàöèîíàëüíûõ
êîìïåòåíöèé:

• óïðàâëåíèÿ

• èíâåñòèöèé è ýìèãðàöèè

• êóëüòóðû è íàñëåäèÿ

• ëþäåé

• òóðèçìà

• ýêñïîðòà

Èìåííî ïî ýòèì øåñòè êðèòåðèÿì îöåíèâàþòñÿ íàöèîíàëüíûå áðåíäû ïðè ñîñòàâ-
ëåíèè ðåéòèíãà Nation Brand Index. Íà äàííûé ìîìåíò Ðîññèÿ çàíèìàåò â íåì 12-þ
ñòðî÷êó, óñòóïàÿ Íèäåðëàíäàì, íî ïðåâîñõîäÿ ïî öåííîñòè áðåíäà Èñïàíèþ. Â 2010 ã.
Ðîññèÿ áûëà íà 14-ì ìåñòå ìåæäó Àâñòðàëèåé (13-ÿ ñòðî÷êà) è Ìåêñèêîé (15-ÿ ñòðî÷êà)
Â ïåðâûõ æå ðåéòèíãàõ Nation Brand Index Ðîññèÿ çàíèìàëà 24-å ìåñòî â 2005 ã. è 20-å
â 2006 ã. [5].
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Ïîçèòèâíàÿ äèíàìèêà öåííîñòè ðîññèéñêîãî íàöèîíàëüíîãî áðåíäà î÷åâèäíà. Òåì
ïàðàäîêñàëüíåå ÿâëÿåòñÿ òîò ôàêò, ÷òî â Ðîññèè îòñóòñòâóåò ñòðàòåãè÷åñêèé ïîäõîä ê
ôîðìèðîâàíèþ íàöèîíàëüíîãî áðåíäà [3]. Çà èñêëþ÷åíèåì îòäåëüíûõ ïðîåêòîâ, áðåíä
ôîðìèðóåòñÿ ñòèõèéíî èç âíóòðåííèõ íàöèîíàëüíûõ ñòåðåîòèïîâ, òðàíñëèðóþùèõñÿ âî
âíåøíþþ ñðåäó. Ñ óâåðåííîñòüþ ìîæíî ñêàçàòü, ÷òî îäíà èç ãëàâíûõ ïðîáëåì ðîññèé-
ñêîãî íàöèîíàëüíîãî áðåíäà ñâÿçàíà ñ ñàìîèäåíòè÷íîñòüþ. Íåâîçìîæíî ñäåëàòü ïðè-
âëåêàòåëüíûì áðåíä ñòðàíû ïðè íåãàòèâíîé ñàìîèäåíòèôèêàöèè åå æèòåëåé [2].

Àêòóàëüíîñòü íàöèîíàëüíîãî áðåíäèíãà ñâÿçàíà ñ ãëîáàëüíîé ¾ðûíî÷íîé¿ êîíêó-
ðåíöèåé íå òîëüêî ñðåäè êîìïàíèé, íî è ñðåäè ãîñóäàðñòâ âî âñåõ ñôåðàõ - îò òóðèçìà
è òîðãîâëè äî ãåîïîëèòèêè. Òîëüêî ïðîäóìàííûé è îñîçíàííûé íà ãîñóäàðñòâåííîì
óðîâíå ïîäõîä ê ôîðìèðîâàíèþ íàöèîíàëüíîãî áðåíäà, îñíîâàííîãî íà ðåàëüíûõ, à íå
èñêóññòâåííî ñãåíåðèðîâàííûõ õàðàêòåðèñòèêàõ ñòðàíû, ñïîñîáåí ýôôåêòèâíî ñïîñîá-
ñòâîâàòü ðåøåíèþ çàäà÷ êàê ãîñóäàðñòâà, òàê è åãî ñóáúåêòîâ.
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