
Êîíôåðåíöèÿ ¾Ëîìîíîñîâ 2012¿

Ñåêöèÿ ¾Âû÷èñëèòåëüíàÿ ìàòåìàòèêà è êèáåðíåòèêà¿

Ïðîãíîçèðîâàíèå âåðîÿòíîñòè êëèêîâ íà íîâûå ðåêëàìíûå îáúÿâëåíèÿ.

Êîëåñíèêîâ Àëåêñàíäð Àëåêñàíäðîâè÷

Ñòóäåíò

Ìîñêîâñêèé ãîñóäàðñòâåííûé óíèâåðñèòåò èìåíè Ì.Â. Ëîìîíîñîâà, Ôàêóëüòåò

âû÷èñëèòåëüíîé ìàòåìàòèêè è êèáåðíåòèêè, Ìîñêâà, Ðîññèÿ

E-mail: alekkolesnikov@gmail.com

Îñíîâíûì èñòî÷íèêîì ïðèáûëè ïîèñêîâûõ ñèñòåì ÿâëÿåòñÿ êîíòåêñòíàÿ ðåêëàìà.

Ãëàâíàÿ çàäà÷à ñèñòåìû ïîêàçîâ êîíòåêñòíîé ðåêëàìû � ýòî îòáîð áàííåðîâ äëÿ ðàç-

ìåùåíèÿ íà ñòðàíèöå, êîòîðóþ ïðîñìàòðèâàåò ïîëüçîâàòåëü. Öåëüþ òàêîãî îòáîðà ÿâ-

ëÿåòñÿ ìàêñèìèçàöèÿ ïðèáûëè ïîèñêîâîé ñèñòåìû è ýôôåêòèâíîñòè ðåêëàìû äëÿ ðå-

êëàìîäàòåëåé. Êëþ÷åâîé âåëè÷èíîé, èñïîëüçóþùåéñÿ â àëãîðèòìàõ îòáîðà áàííåðîâ,

ÿâëÿåòñÿ âåðîÿòíîñòü êëèêà íà áàííåð, ïðè óñëîâèè ÷òî îí áóäåò ïîêàçàí êîíêðåòíîìó

ïîëüçîâàòåëþ íà êîíêðåòíîé web-ñòðàíèöå. Åñëè áàííåð ñîáðàë äîñòàòî÷íî áîëüøóþ

ñòàòèñòèêó ïîêàçîâ, òî âåðîÿòíîñòü êëèêà ïî íåìó ìîæíî îöåíèòü êàê îòíîøåíèå êî-

ëè÷åñòâà êëèêîâ ê êîëè÷åñòâó ïîêàçîâ, è çàòåì ñêîððåêòèðîâàòü ýòó îöåíêó ñ ó÷åòîì

äîñòóïíîé èíôîðìàöèè î ïîëüçîâàòåëå è êîíòåêñòå web-ñòðàíèöû, íà êîòîðîé îí ïî-

êàçûâàåòñÿ. Åñëè æå áàííåð íîâûé èëè èìååò ñëèøêîì êîðîòêóþ èñòîðèþ ïîêàçîâ,

òî ïðåäñêàçàíèå âåðîÿòíîñòè êëèêà ïî íåìó óñëîæíÿåòñÿ. Â ðàáîòå ðàññìàòðèâàåòñÿ

ïîäõîä, ïîçâîëÿþùèé îöåíèâàòü ñòàðòîâóþ âåðîÿòíîñòü êëèêîâ íà íîâûå áàííåðû.

Ñ êàæäûì áàííåðîì ñâÿçàí òåêñò, êîòîðûé âèäèò ïîëüçîâàòåëü, è ìíîæåñòâî ôðàç,

ïî êîòîðûì ïðîèçâîäèòñÿ îòáîð áàííåðîâ: åñëè ïîëüçîâàòåëüñêèé çàïðîñ ïîëíîñòüþ

ñîäåðæèò ôðàçó áàííåðà, òî áàííåð ñòàíîâèòñÿ êàíäèäàòîì íà ïîêàç. Çàäà÷à ñîñòîèò

â òîì, ÷òîáû îöåíèòü ñòàðòîâóþ âåðîÿòíîñòü êëèêà äëÿ êàæäîé ïàðû áàííåð-ôðàçà.

Ïðåäëàãàåòñÿ ðåãðåññèîííàÿ ìîäåëü, èñïîëüçóþùàÿ îêîëî 20 ïðèçíàêîâ ñëåäóþùèõ òè-

ïîâ: ñðåäíèå ÷àñòîòû êëèêîâ ïî áàííeðàì ñî ñõîæèìè òåêñòàìè è ôðàçàìè, êîòîðûå

íàáðàëè çíà÷èìóþ ñòàòèñòèêó; îöåíêè ðåëåâàíòíîñòè ôðàçû áàííåðà åãî òåêñòó; êîëè-

÷åñòâî ñëîâ âî ôðàçå; ðåïóòàöèÿ äîìåíà, íà êîòîðûé ññûëàåòñÿ áàííåð. Êðîìå òîãî,

èñïîëüçóåòñÿ áîëåå 100 áèíàðíûõ ïðèçíàêîâ ïðèñóòñòâèÿ îïðåäåë¼ííûõ ñëîâ âî ôðàçå

áàííåðà. Ïðèçíàêè äëÿ ðåãðåññèîííîé ìîäåëè îòáèðàëèñü ñ ó÷åòîì ñîâîêóïíîñòè êðèòå-

ðèåâ, îöåíèâàþùèõ èõ ïîëåçíîñòü äëÿ ìîäåëè. Ðåãðåññèîííàÿ ìîäåëü äëÿ ïðåäñêàçàíèÿ

ñòàðòîâîé âåðîÿòíîñòè êëèêà ñòðîèòñÿ íà îñíîâå ãðàäèåíòíîãî áóñòèíãà íàä äåðåâüÿ-

ìè ðåãðåññèè. Öåëåâîé ôóíêöèåé ïðè ïîñòðîåíèè ìîäåëè ÿâëÿåòñÿ ÷àñòîòà êëèêîâ ïî

áàííåðàì, êîòîðûå ïîêàçûâàëèñü â ñèñòåìå. Ïðåäëîæåííàÿ ìîäåëü ïîêàçàëà çíà÷èòåëü-

íîå óëó÷øåíèå êà÷åñòâà ïðåäñêàçàíèÿ âåðîÿòíîñòè êëèêîâ íà áàííåðû ïî ñðàâíåíèþ ñ

áàçîâîé ìîäåëüþ, â êîòîðîé âñåì ïàðàì áàííåð-ôðàçà ïðèïèñûâàëàñü îäíà èç íåñêîëü-

êèõ êîíñòàíò. Ëèíåéíàÿ êîððåëÿöèÿ ìåæäó ïðîãíîçîì è âåðîÿòíîñòüþ êëèêà âûðîñëà

íà 75% ïî ñðàâíåíèþ ñ áàçîâîé ìîäåëüþ. Îáó÷åíèå ìîäåëè ïðîèçâîäèëîñü íà ÷åòûðåõ

ìèëëèîíàõ áàííåðîâ, ñîáðàííûõ èç ñòàòèòñòèêè ïîêàçîâ. Äàííûå äëÿ èññëåäîâàíèÿ

ïðåäîñòàâëåíû ÎÎÎ ßíäåêñ.
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