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Â ïðîøëîì äåñÿòèëåòèè Êàìáîäæà øàãíóëà âïåðåä â ïåðåóñòðîéñòâå ýêîíîìèêè è

ñòàáèëèçàöèè ïîëèòè÷åñêîãî ñèòóàöèè ïîñëå ïî÷òè òð¼õ äåñÿòèëåòèé íåïðåêðàùàþùåé-

ñÿ ãðàæäàíñêîé âîéíû. Áëàãîäàðÿ ýòîìó ñòðàíà äîáèëàñü äîñòàòî÷íî âûñîêèõ òåìïîâ

ðîñòà ýêîíîìèêè, êîòîðûå â 1993-2009 ãã. â ñðåäíåì ñîñòàâèëè 9%.

Â 1993-2009 ãã. îñíîâó ýêîíîìè÷åñêîãî ðîñòà Êàìáîäæè îáåñïå÷èâàë, ïðåæäå âñåãî,

èíäóñòðèàëüíûé ñåêòîð. Â óêàçàííûå ãîäû ïðîìûøëåííîå ïðîèçâîäñòâî óâåëè÷èâàëîñü

åæåãîäíî íà 15%. Âûñîêèå òåìïû ðîñòà â èíäóñòðèàëüíîì ñåêòîðå áûëè âûçâàíû, â

ïåðâóþ î÷åðåäü, áóìîì â òåêñòèëüíîé ïðîìûøëåííîñòè. Çà ðàññìàòðèâàåìûé ïåðèîä

åå äîëÿ â ÂÂÏ óâåëè÷èëàñü ñ 2% â 1994ã. äî 14,2% â 2009 ã.

Äðóãèì ìîòîðîì ðàçâèòèÿ ýêîíîìèêè ñòðàíû â óêàçàííûå ãîäû ÿâëÿëñÿ òðåòè÷íûé

ñåêòîð. Îäíàêî, â 1994-2009 ãã. ðîñò â ñôåðå óñëóã, â îñîáåííîñòè ïî ñðàâíåíèþ ñ ïðî-

ìûøëåííîñòüþ, áûë äîñòàòî÷íî óìåðåííûì � 11% â ãîä. Îí, ãëàâíûì îáðàçîì, áûë

âûçâàí ðàçâèòèåì òóðèçìà. Ñ òåõ ïîð, êàê ñòðàíà ñòàëà îòêðûòà äëÿ òóðèñòîâ, â Êàì-

áîäæå íàáëþäàëñÿ íåóêëîííûé ðîñò èíîñòðàííûõ ãîñòåé. Â 1992-2000 ãã. êîëè÷åñòâî

òóðèñòîâ â Êàìáîäæå óâåëè÷èëîñü ñ ïî÷òè íóëåâîãî óðîâíÿ äî 2,2 ìëí. ÷åëîâåê.

Ïî ñðàâíåíèþ ñ èíäóñòðèàëüíûì ñåêòîðîì è ñôåðîé óñëóã ðîñò â àãðàðíîì ñåêòî-

ðå áûë íåçíà÷èòåëüíûé. Ïðèðîñò ÂÂÏ â íåì åæåãîäíî ñîñòàâëÿë 5%. Ýòîò ïîêàçàòåëü

áûë íèæå òåìïîâ ðîñòà ÂÂÏ â öåëîì. Â ðåçóëüòàòå âêëàä ñåëüñêîãî õîçÿéñòâà â ïðî-

èçâîäñòâî ÂÂÏ ñíèçèëñÿ ñ 46% â 1993 äî 29% â 2009 ãîäó. Ê òîìó æå, ðîñò â àãðàðíîì

ñåêòîðå áûë âåñüìà íåóñòîé÷èâûé èç-çà ñèëüíîé çàâèñèìîñòè îò ïîãîäíûõ óñëîâèé.

***

Â óêàçàííûå ãîäû ýêîíîìè÷åñêèé ðîñò ñòðàíû áëàãîïðèÿòñòâîâàë, â îñíîâíîì, ðàç-

âèòèþ ãîðîäîâ, íåæåëè ñåëüñêîé ìåñòíîñòè. Îá ýòîì ñâèäåòåëüñòâóþò òåìïû ñíèæåíèÿ

óðîâíÿ áåäíîñòè. Â ãîðîäàõ îíè áûëè íàìíîãî âûøå. Òàê, íàïðèìåð, â Ïíîìïåíå ÷èñ-

ëåííîñòü ëþäåé, ïðîæèâàþùèõ çà ÷åðòîé áåäíîñòè, ñîêðàòèëàñü ïî÷òè âäâîå, â òî âðåìÿ

êàê â ñåëüñêîé ìåñòíîñòè ýòîò ïîêàçàòåëü ñíèçèëñÿ ëèøü íà ÷åòâåðòü. Ýòî ñâÿçàíî ñ

òåì, ÷òî äâà îñíîâíûõ ìîòîðà ðàçâèòèÿ áûëè ñêîíöåíòðèðîâàíû â ãîðîäàõ � Ïíîìïåíå,

çîíå ñêîïëåíèÿ âñåõ çàâîäîâ, è Ñèåì Ðèàïå, ãëàâíîì èñòîðè÷åñêîì öåíòðå ñòðàíû. Òà-

êèì îáðàçîì, æèçíåííûé óðîâåíü îñíîâíîé ìàññû íàñåëåíèÿ, òî åñòü ñåëüñêèõ æèòåëåé,

ïðàêòè÷åñêè îñòàëñÿ íà ïðåæíåì óðîâíå.

Äëÿ äàëüíåéøåãî óñòîé÷èâîãî ðàçâèòèÿ Êàìáîäæè è óëó÷øåíèÿ æèçíåííîãî óðîâ-

íÿ îñíîâíîé ìàññû íàñåëåíèÿ íåîáõîäèìû íîâûå èñòî÷íèêè ðîñòà. Íàèáîëåå ïåðñïåê-

òèâíûì è îïðåäåëÿþùèì èç íèõ ÿâëÿåòñÿ, íåñîìíåííî, àãðàðíûé ñåêòîð, â êîòîðîì

ñêîíöåíòðèðîâàíî ãðîìàäíîå áîëüøèíñòâî âñåãî íàñåëåíèÿ ñòðàíû. Ýòîìó æå äîëæíî

ñïîñîáñòâîâàòü è íàëè÷èå ñâîáîäíûõ ïëîäîðîäíûõ çåìåëü.
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